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ឧទƐិសកǃ 

ខƇុសូំមឧទƐិសǒƒ ៃដមយួេនះចេំǉះ៖ 

- វȦិƈ ណកſនƑបពុƛƳរជីន វងǜនុវងƞ បុពƛបុរសែខƗរ វរជន វរǆរ ីែដលǇនពលីជីវតិេដមƓបុីពƛេហតុƺតិ និង

ǋតុភមូឲិƘǇនគងវ់ងƞរកីចេƙមនសƙǋបកូ់នេǩជǆំនេ់ƙƳយ។  

- វȦិƈ ណកſនƑបណƋិ ត កវ ីនិពនƑ អƒកƙǇជƇែខƗរƙគបជ់ǆំន ់ែដលǇនខិតខបំេងžត កǒង និងែថរកǜǒƒ ៃដ 

កƓនួƴƒ តǆǆទុកសƙǋបƺ់មរតកដល់កូនេǩជǆំនេ់ƙƳយ។ 

- វȦិƈ ណកſនƑេǎកឪពុក េវ ៉ជួរ អƒកǋƉ យ ហុ៊យ ǒវ ីនងិបងƙបȩសទី២ ស̠ុ៊ ផលƚី ែដលǇនែចកƾនេǵ

េហយេǆះ កƒុងƳរចȥិƃ ឹមបǇីចែ់ថរកǜ អបរ់ ំទូǆƗ ន េƙបȣនƙបេǮឲƘខិតខƙំបឹងែƙបងសិកǜេរȢនសូƙត នងិ

េធƛƺពលរដƊលơកƒុងសងƀម េƽយមនិគិតពីƳរេនȟយហតƙ់គបែ់បបǌ៉ង។ សូមេǎកឪពុក អƒកǋƉ យ 

និងបងƙបȩស េǵƳនសុ់ខគតភិព។ 



 

ii 
 

េសចកƎីែថƚងអំណរគណុ 

 ខƇុǇំទេƻƗ ះ សុ៊˗ សុǂ ƺនិសƞតិǃƒ កប់រȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកិចƃ  ឯកេទសƙគបƙ់គង ជǆំនទី់១៨ ជǓំន២ 

ៃនǒកលវទិǚល័យភូមនិƐនីតǒិȜសƎ នងិវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ។ 

 សូមែថƚងអំណរគុណǌ៉ងƙƺលេƙǫ និងកកេ់ǤƉ ƺទីបំផុតកƒុងƳរជយួ ឧបតƏមƖǄងំែផƒកសǋƖ រៈ និងǒƗ រត ី

ƺពិេសសƳរេផƐរចេំណះដឹងរបស់៖ 

­ បងƙបȩសធំរបស់ខƇុ ំ បណƋិ ត ស̠ុ៊ វចិƙិត ែដលǇន អបរ់ ំ ទូǆƗ ន ទំនុកបំរងុƳរេរȢនសូƙតǂងំពីេǷកុǋរǊព 

ƙពមǄងំេលកទឹកចតិƎខƇុ ំឲƘខƙំបឹងសិកǜេរȢនសូƙតេដមƓǋីនចំេណះដងឹរងឹǋ ំនងិឯកǍជƘកƒុងជីវតិ។  

­ េǎកƙគȪ អƒកƙគȪ ǒȜǒƎ ƸរƘ Ǆងំអស់ែដលǇនខិតខំបេȥƃ ញǄងំកǋƚ ងំƳយ ចិតƎ ƙǇƺƇ ǒƗ រតី កƒុងƳរ

េផƐរនូវពុទƑិ ឱǏទ ែដលƙបកបេƽយគតិបណƋិ តដល៏ơƺេƙចនសƙǋបƺ់ជំនួយǒƗ រតដីល់ខƇុ។ំ ƺពិេសស បណƋិ ត 

ƙពȩំ េទវ ី ែដលƺǒȜǒƎ ƸរƘែណǆកិំចƃƳរƙǒវƙƺវ េដមƓឲីƘខƇុǇំនបំេពញƙគបល់កſខណƋ សƙǋបប់ȥƃបǃ់ƒ ក់

េƙƳយបរȦិƈ បƙតƙបកបេƽយេƺគជយ័។ 

­ ǃƒ កដ់ឹកǆƺំនខ់ƕស់Ǆងំអស់របស់ខƇុ  ំ េǷƙកȩមហុ៊ន េមǓž  Ǖសិតេមេនចេមន (MEGA ASSET 

MANAGEMENT CO., LTD) ƺពិេសសេǎកƙបǅនƙកȩមƙបកឹǜភǇិលអƒកឧកƼ៉បណƋិ ត ពុង ƶវែស 

ែដលǇនចូលរមួចំែណកផƉល់ǕǓរបូករណ៍សិកǜǃƒ កប់រȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់េនះដល់ខƇុ ំ និងបងžលកſណៈƷយ

ƙសȫលដល់ខƇុ ំ កƒុងកំឡុងេពលƙǒវƙƺវƺមយួឯកǒរǉកព់ន័Ƒǆǆ ។ 

 ƺចុងេƙƳយ ខƇុ ំសូមƙបសិទƑពរជយ័សិរបីវរមǓƙបេសរេកតǋនដល់ ឯកឧតƉមǒកលវទិǚធƳិរៃន

ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនតីǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ ǆយកǃƒ កេ់ƙƳយបរȦិƈ បƙត ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំ

េǎកƙគȪ អƒកƙគȪ ǃƒ កដ់ឹកǆƺំនខ់ƕស់Ǆងំអស់របស់ខƇុ ំ ឲƘជួបƙបទះនូវេសចកƉីសុខចេƙមន និងសមƙបកបǂម

េសចកƉីƙǇǃƒ ƙពមǄងំពុទƑពរបនួƙបƳរគ ឺǕយុ វណƍ ៈ សុខៈ ពលៈ កំុបីេឃƚȣងƶƚ តេឡយ ។ 

 សូមេƵរពអរគុណ! 
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ǕរមƖកǃ 

 ƺកិចƃេបកទំពរ័ ខƇុǇំទេƻƗ ះ សុ៊ ̠ សុǂ ƺនិសƞតិǃƒ កប់រȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ  ឯកេទសƙគបƙ់គង 

ជǆំនទ់ី១៨ ជំǓន២ ៃនǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនតីǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ។ សូមǒƛ គមនម៍តិƎ   

អƒកǕន សិសƞ និសƞតិ ƙពមǄងំេǎកƙគȪ អƒកƙគȪ ǒȜǒƎ ƸរƘ ƺទីេƵរព ។  

 ខƇុǇំទǇនេរȢបចំបេងžតេឡងនូវរǇយƳរណ៍ƙǒវƙƺវបȥƃបƳ់រសិកǜេនះ េƽយƙបƙពឹតƎេǵេƙƳមƳរ

ែណǆ ំ និងបƷƟ តប់ƷƟ ញេƽយបណƋិ ត ƙពȩំ េទវ ី ែដលǇនផƉល់ឳƳសឲƘខƇុ ំǇទƙǒវƙƺវេលƙបǅនបទេនះ។ 

េƵលបំណងៃនƳរƙǒវƙƺវេនះគƺឺចេងžȣងបំភƚផឺƚូវដល់អƒកǕន អƒកƙǒវƙƺវ នងិអងƀǊពǆǆឲƘǇនយល់

ដងឹពីយុទƑǒិȜសƎៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់ƺមយួƳរអនុវតƎƺកែ់សƉងរបស់ƙកȩមហុ៊ន ដ ឹƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ 

ឯ.ក កƒុងƳរផƞពƛផǜយលកគ់េƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ។ េលសពីេនះេǵេទȢត កƺ៏

ជំនយួកƒុងƳរេƽះƙǒយបȦƟ កƒុងƳរផƞពƛផǜយƳរលកេ់ǷǂមអងƀǊពǆǆǇនផងែដរ។  

 ƺទីអវǒនេនះ សូមជូនពរដល់ǒȜǒƎ ƸរƘ េǎកƙគȪ អƒកƙគȪ សិសƞ និសƞតិ ƙពមǄងំមតិƎអƒកǕន    

ឲƘជួបƙបទះែតសុខǊពលơបរបិូរណ៌ និងសុភមងƀលរងុេរȟងƺនិរនƎរកំុ៍បីេឃƚȣងƶƚ តេឡយ។ មǚ៉ងវញិេទȢតខƇុǇំទ

កសូ៏មអភយ័េǄសចំេǉះកងƛះƴតǄងំǔយែដលǋនេǷកƒុងេសȢវេǻេនះផងែដរ។ ខƇុǇំទនឹងរងƸ់ទំទួល

ǒƛ គមនƳ៍ររះិគនេ់ដមƓǒីƏ បǆពីសំǁកម់តិƎអƒកǕន ƺពិេសសសិសƞ និសƞតិ ƙពមǄងំេǎកƙគȪ អƒកƙគȪ  

ǒȜǒƎ ƸរƘ ƺទីេƵរពƙគបេ់វǎ ។ 
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ƙពះǍƺǁចƙកកមƕុƺ 

ƺតិ ǒសǆ ƙពះមǓកƞƙត 

 

ƙកសងួអប់រ ំយវុជន និងកីǔ 

    ǒកលវិទǚល័យភូមិនƐនតីǒិȜសƎ  

        និងវិទǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ 

អំណះអំǁង 

 ខƇុǇំទេƻƗ ះ ស̠ុ៊ សុǂ អកƞរǔǂងំ SUM SOTA េភទƙបȩស េកតៃថƂទ១ី៦/០៦/១៩៩៤ ជនƺតិែខƗរ 

សȦƅ តិែខƗរ ទីកែនƚងកំេណ ត ភូមបុិរ១ី០០ខƒង សƷž តទ់ឹកǃƚ  ខណƋ ឬសƞែីកវ Ǎជǅនីភƒេំពញ បចƃុបƓនƒƺនិសƞតិ

ǃƒ កប់រȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង (Master of Business in Managerment) ជǆំនទ់ី១៨ 

ជǓំន២ ៃនǒកលវទិǚល័យភូមនិƐនតិីǒȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកចិƃƹƒ សិំកǜ២០២១-២០២២។ 

 ខƇុǇំទសូមǅǆអះǕងǃ រǇយƳរណ៍ƙǒវƙƺវសƉីព ី “ƳរផƞពƛផǜយƳរលករ់បស់គេƙǋងអƵរ    

សហកមƗសិទƑិ DIAMOND BAY GARDEN (DBG)” គឺពិតƺរបស់ខƇុǇំទ ែដលǇនសិកǜƙǒវƙƺវេƽយ

ǈƐ ល់ និងǋនទិនƒនយ័េដមǄងំƙសȩងពិតƙǇកដែមន។ រǇយƳរណ៍ƙǒវƙƺវេនះǇនសរសរេឡង េƽយមនិ

ǋនƳរលួចចមƚងពី រǇយƳរណ៍ ឬនិេកſបបទ របស់អƒកេផƞងǁេឡយ។ មǚង៉វញិេទȢត រǇយƳរណ៍

ƙǒវƙƺវេនះ ពិតƺពុǄំនǇ់នƙបគល់ជូនេǵǒƏ បន័ ឬƙគឹះǒƏ នឧតƎមសិកǜǁមយួ េដមƓទីទួលǇន    

សȦƈ បƙតេឡយ។  

ៃថƂសុƙក ១ េកត ែខបសុƞ ƹƒ ƴំល ចǂƛ ស័ក ពុទƑសកǍជ ២៥៦៦ 

Ǎជǅនីភƒេំពញ ៃថƂទី២៣ ែខធƒូ ƹƒ ២ំ០២២ 
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ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ បរȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង ជំǆន១់៨ ជǓំន២ 

1 
និសƞតិ ស̠ុ៊ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

េសចកƉីេផƉម 

១. លǆំៃំនƳរƙǒវƙƺវ 

េដមƓបំីេពញលកſខណƋ បȥƃបƳ់រសិកǜǃƒ កប់រȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកិចƃ ៃនǒកលវទិǚល័យភមូនិƐ   

នីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ េទបខƇុǇំទសេƙមចេƙជសេរ សƙបǅនបទមយួគឺ  "ƳរផƞពƛផǜយƳរលក់

របស់គេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ DIAMOND BAY GARDEN (DBG)"។ ƳរƙǒវƙƺវេនះƺƙបេភទƳរ

ƙǒវƙƺវែបបសកមƗǊព (ACTION RESEARCH DESIGN) ែដលតƙមȪវឲƘចូលរមួកƒុងƙពឹតƎិƳរណ៏េƙចនដង 

េដមƓេីធƛƳរែសƛងយល់ឲƘƳនែ់តចǙស់ǎស់ ƙសបេពលែដលរបូខƇុƺំƙបǅនƙកȩមលកǋ់ƒ កៃ់នƙកȩមហុ៊នេនះ ƙពម

ǄងំកំពុងេធƛƳរចុះផƞពƛផǜយលកǈ់Ɛ ល់ែតមƉង។ បែនƏមពីេនះ ខƇុǇំនេធƛƳរƙǒវƙƺវƙទសឹƉីបែនƏមពកីƒុងេសȢវេǻ 

េគហទំពរ័ផƚូវƳរ និងអងƀǊពពត័ǋ៌នǆǆ េដមƓចីងƙកងǏឲƘេលចƺរបូǍងេឡងេƽយមត៉ច់ត។់ េលសពីេនះ

េǵេទȢត Ƴរƙǒវƙƺវេនះពិតƺǋនǒរៈសំƴនǁ់ស់សƙǋបព់ƙងឹងǕជីពƳរƷរលករ់បស់ខƇុកំƒុងវស័ិយ

អចលនƙទពƘ នងិជំរញុƳរƷររបស់ខƇុកំƒុងƙកȩមហុ៊នឲƘƳនែ់តƙបេសរេឡង។ 

២. ចំេǁទបȦƟ  

េដមƓេីƺគជយ័កƒុងƳរេធƛទីផǜរ អងƀǊពនីមយួៗƙតȪវេរȢបចំផលិតផលេដមƓបំីេពញេសចកƉីƙតȪវƳររបស់

អតថិជិន ƽកត់ៃមƚឲƘសមƙសបƺមយួនឹងទីផǜរ េរȢបចទីំǂងំលកឲ់ƘƷយƙសȫលែសƛងរកទិញ ƙពមǄងំេƙបវធិី

ǒȜសƎផƞពƛផǜយលក ់ ែដលƺមេធǚǇយសំƴនបំ់ផុតកƒុងƳរǄកǄ់ញឲƘអតថិិជនǒƀ ល់ នងិទញិ

ផលិតផលខƚួន។ ទផីǜរអចលនƙទពƘែបបអƵរសហកមƗសិទƑិ (ខុនដូ) ពតិƺǋនƳរƙបកួតƙបែជងƴƚ ងំǁស់

េǷេពលបចƃុបƓនƒ អងƀǊពǆǆǋនយុទƑិǒȜសƎខុសៗƵƒ កƒុងƳរផƞពƛផǜយលក ់ េដមƓសីេƙមចេƵលេǮលក់

របស់ពួកេគ។ េǄះកƒុងǒƏ នǊពƙបកួតƙបែជងƴƚ ងំែបបេនះកេ៏ƽយ ƙកȩមហុ៊ន THE DIAMOND BAY 

GARDEN CO., LTD. [ដ ឹƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ ឯ.ក] េǷែតេǇះជǓំនƻនចូលកƒុងទីផǜរេនះ េƽយ

ǇនេបកសេǋƖ ធƳរលកƺ់ផƚូវƳរេǷែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។ គេƙǋងមយួេនះƙតȪវǇនƙបសិទƑǆមǃអƵរ

សហកមƗសិទƑិ DIAMOND BAY GARDEN (DBG) [ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន (ឌ ី ប៊ ី ជី)] ែដលƺ “គជៃ់ន     

Ǎជǅនីភƒេំពញ” េហយƙកȩមហុ៊នកំពុងែតេធƛƳរǌ៉ងសកមƗកƒុងƳរផƞពƛផǜយលករ់បស់ខƚួន។ Ƴរƙǒវƙƺវេនះ 

ខƇុ ំនងឹបƷƟ ញអំពីƙទឹសƉីទីផǜរែដលƙតȪវǇនេƙបƙǇស់ƺសកលទូǄងំពិភពេǎកេយងេនះ ƙពមǄងំេធƛƳរវǊិគ

លមơតិេលƙបេភទ ឧបករណ៍ និងយុទƑǒȜសƎផƞពƛផǜយលកឲ់ƘǋនƙបសិទƑǊពƺមយួƳរអនុវតƎƺកែ់សƉងរបស់

ƙកȩមហុ៊នេនះǈƐ ល់ េដមƓសីេƙមចេƺគជយ័Ƴរលករ់បស់ពកួេគ។ 
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៣. េƵលបណំងៃនƳរƙǒវƙƺវ  

Ƴរƙǒវƙƺវរបស់ខƇុ  ំǋនេƵលបំណងបសំីƴន់ៗ ដូចƴងេƙƳម៖ 

 េដមƓពីƙងងឹǕជីពƳរƷរលកក់ƒុងវស័ិយអចលនƙទពƘរបស់ខƇុ ំǈƐ ល់ឲƘƳនែ់តរងឹǋ។ំ 

 េដមƓបីនƞល់ទុកƺឯកǒរតមžល់កƒុងបǁƍ ល័យ ផƎល់ចំេណះដឹងបែនƏមដល់សិសƞ និសƞតិ និងអƒក

ƙǒវƙƺវ ែដលƺឯកǒរផǜǊƅ បរ់ǏងƙទឹសƉីចងƙកងកƒុងេសȢវេǻ និងƳរអនុវតƎƺកែ់សƉង។ 

 សƙǋបƙ់កȩមហុ៊នǈƐ ល់ និងអងƀǊពដៃទេទȢតវញិ ǕចទទួលǇននូវយុទƑǒȜសƎផƞពƛផǜយលកថ់Ɨីៗ

បែនƏមេទȢតែដលǕចយកេǵអនុវតƎǇនេǷកƒុងអងƀǊពរបស់ខƚួន ឬែកលមơយុទƑǒȜសƎផƞពƛផǜយលក់

របស់ខƚួនឲƘƳនែ់តƙបេសរƺងមុន។ 

៤. សណួំរƙǒវƙƺវ  
េƽយែផơកេលេƵលបណំងƴងេល េយងǕចេƸទƺសំណួរមយួចនំួនដូចƴងេƙƳម៖ 

 េតƙបេភទ ឧបករណ៍ និងយុទƑǒȜសƎេលƳរផƞពƛផǜយលកǋ់នអƛីខƚះេǷេពលបចƃុបƓនƒ? 

 េតƙបេភទ ឧបករណ៍ នងិយុទƑǒȜសƎេលƳរផƞពƛផǜយលកអ់ƛីខƚះ ែដលƙកȩមហុ៊ន ដ ឹ ƽយអឹមុនិ េប   

Ǔƀ ដិន ឯ.ក ǇនអនុវតƎកƒុងƳរលកគ់េƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអមឹុនិ េប Ǔƀ ដនិ ឲƘទទួលǇន

េƺគជយ័? 

 េតƙបេភទ ឧបករណ៍ នងិយុទƑǒȜសƎេលƳរផƞពƛផǜយលកម់យួǁែដលǋនƙបសិទƑǊពƺងេគកƒុង

ƳរǄកǄ់ញឲƘអតថិជិនǇនǒƀ ល់ និងទញិចំែណកឯកជន (ខុនដូ) កƒុងគេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិ 

ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន? 

៥. ǒរៈសƴំន់ៃនƳរƙǒវƙƺវ  

លទƑផលៃនƳរƙǒវƙƺវេនះនឹងរមួចំែណកកƒុងƳរផƉល់ពត័ǋ៌នដល់ƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់ និងអងƀǊពǆǆ 

ឲƘេរȢបច ំ ឬែកសƙមȫលែផនƳរែបបǁ េដមƓឲីƘƳរផƞពƛផǜយលកǋ់នƙបសិទƑǊព និងƙបសិទƑផលƺងមនុ 

ƙពមǄងំƳតប់នƏយƳរចǁំយថវƳិខƅះƴƅ យមនិចំេƵលេǮអតិថិជនរបស់ខƚួន។ Ƴរសិកǜƙǒវƙƺវេនះកƺ៏

មូលƽƊ នសƙǋបអ់ƒកសិកǜƙǒវƙƺវជǆំនេ់ƙƳយៗេទȢតǂមរយៈ ƳរវǊិគែបបវទិǚǒȜសƎសងƀម Ƴរឆƚុះ

បȦƃ ំងពីបȦƟ ƙបឈម និងដំេǁះƙǒយƺមូលƽƊ នមយួចំនួនកƒុងƳរផƞពƛផǜយលកេ់ǷកƒុងអងƀǊព។ 
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៦. ទំហ ំនងិែដនកំណតៃ់នƳរƙǒវƙƺវ  

សƙǋបែ់ដនកណំតƳ់រសិកǜƙǒវƙƺវេនះ ខƇុ ំនងឹេធƛƳររលឹំកƙទឹសƉីǄកទ់ងនងឹƳរេធƛទផីǜរƺសកល 

េƽយលមơតិƙបេភទ ឧបករណ៍ នងិយុទƑǒិȜសƎកƒុងƳរផƞពƛផǜយលក ់ េដមƓកំីណតទំ់ហំៃនƳរƙǒវƙƺវ។ 

ចំេǉះែដនកណំតវ់ញិ គឺខƇុ ំេƙជសេរ សƳរសិកǜពƳីរអនុវតƎǈƐ ល់របស់ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ឯ.ក 

កƒុងƳរផƞពƛផǜយលកគ់េƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ េƽយទនិƒិនយ័ៃនƳរវǊិគកំណត់

យកកƒុងƹƒ ២ំ០២២ ែតប៉ុេǁƍ ះ។  

៧. រចǆសមƕ័នƑៃនƳរƙǒវƙƺវ  

កិចƃƳរសិកǜƙǒវƙƺវ ែចកេចញƺ៥ចំណុចធំៗគឺ៖ 

 េសចកƉីេផƉម េǷកƒុងជំពូកេនះ អƒកសិកǜƙǒវƙƺវនងឹេលកេឡងពីលំǆបំȦƟ  ចំេǁទបȦƟ  សំណួរ

ƙǒវƙƺវ េƵលបណំង ǒរៈសំƴនៃ់នƳរƙǒវƙƺវ ែដនកំណតƺ់មយួវǒិលǊពៃនƳរƙǒវƙƺវ 

រចǆសមƕន័ƑៃនƳរƙǒវƙƺវ វធិǒីȜសƎƙបមូលទិនƒនយ័ នងិវធិីǒȜសƎវǊិគទិនƒនយ័។ 

 ជំពូកទី១ រលឹំកƙទឹសƎី េǷកƒុងជំពូកេនះ អƒកសិកǜƙǒវƙƺវǇនេធƛƳរេǈƉ តេលƙទឹសƉីƺសកលែដល

ǋនƺបǄ់កទ់ងនងឹƙបǅនបទ េដមƓេីធƛƺគនិំតសƙǋបេ់ធƛƳរƙǒវƙƺវ និងបេងžតǒƒ ៃដថƗី។ 

 ជំពូកទី២ ǒƏ នǊពទូេǵរបស់ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ឯ.ក ែដលƺអƒកអភវិឌƌគេƙǋង

អƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអមឹុនិ េប Ǔƀ ដិន េǷកƒុងជពូំកេនះ អƒកសិកǜƙǒវƙƺវនឹងបƷƟ ញឲƘេឃញ

នូវǒƏ នǊពទូេǵរបស់ƙកȩមហុ៊នេនះ ។ 

 ជំពូកទ៣ី ƳរអនុវតƎរបស់ƙកȩមហុ៊ន ដ ឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ឯ.ក កƒុងƳរផƞពƛផǜយលកគ់េƙǋង

អƵរសហកមƗសិទƑ ិ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន ƳរវǊិគលទƑផលៃនរបកគំេហញេលƳរផƞពƛផǜយលក់

របស់ƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់ េƽយអƒកƙǒវƙƺវនឹងយកទិនƒនយ័ែដលƙបមូលǇន យកមកបកƙǒយǌ៉ង

េកǙះកǙយ េដមƓរីកឲƘេឃញនូវចំណុចលơ នងិចណុំចែដលគួរƙតȪវǇនែកលមơឲƘƙបេសរƺងមនុ។ 

 េសចកƎីសនƒិƽƊ ន នងិអនុǒសន ៍ ǏƺែផƒកមយួែដលអƒកƙǒវƙƺវƙតȪវេធƛƳរសនƒិƽƊ នេǵេលចណុំច

Ǆងំអស់ែដលǇនយកមកវǊិគ ƙពមǄងំផƉល់អនុǒសនម៍យួចំននួ កƒុងបណំងចូលរមួចំែណកេធƛឲƘ

Ƴរផƞពƛផǜយលករ់បស់ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ ឯ.ក Ƴនែ់តលơƙបេសរេឡង។  
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៨. ƳរេរȢបចƳំរƙǒវƙƺវ  

 េដមƓƙីǒវƙƺវេលƙបǅនបទសƉីព ីƳរផƞពƛផǜយƳរលករ់បស់គេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ  ƽយអឹមុនិ 

េប Ǔƀ ដិន អƒកƙǒវƙƺវǇនចុះសិកǜǈƐ ល់ǂមវធីិǒȜសƎƺកែ់សƉង និងចǙស់ǎស់េដមƓេីធƛƳរបកƙǒយ។ 

សƙǋបƳ់រƙបមូលទនិƒនយ័យកមកវǊិគ អƒកƙǒវƙƺវǇនេƙបវធិǒីȜសƎƙǒវƙƺវដូចƺេƙជសេរ សƙបǅនបទ 

កំណតេ់ƵលបំណងៃនƳរƙǒវƙƺវ ទǆំកទ់ំនងេǵអងƀǊពǉកព់ន័ƑែដលƙតȪវចុះេធƛƳរƙǒវƙƺវដល់ទǂីងំ 

និងផƉល់ជូននូវកƙមងសំណួរេដមƓេីធƛបទសǋƖ សន។៍ 

៩. វិធីǒȜសƎƙបមលូទិនƒន័យ  

Ƴរƙបមូលទិនƒនយ័េយងǇនេƙបƙǇស់នូវវធីិǒȜសƎ២ǌ៉ងគ៖ឺ 

៩.១. ទិនƒន័យចមƓង (Primary Data)  

 ƳរចុះអនុវតƎƺកែ់សƉងƺមយួអƒកែដលǉកព់ន័Ƒកƒុងƙបǅនបទដូចƺ ǃƒ កដ់ឹកǆ ំនងិបុគƀលិក

លករ់បស់គេƙǋង ។ 

 េធƛƳរǒកសួរǈƐ ល់ǋតƺ់មយួǒǅរណៈជន ែដលទទលួǇនពត័ǋ៌នអំពី "Ƴរផƞពƛផǜយ

Ƴរលករ់បស់គេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន" េដមƓƙីបមលូទិនƒនយ័ ។ 

៩.២. ទិនƒនយ័បǆƐ ប់បនƞ ំ(Secondary Data)  

 ƙបមូលƙទឹសƎីƺសកលរបស់អƒកƙǒវƙƺវមនុៗែដលǄកទ់ងនឹងខƚមឹǒរƙបǅនបទ ។ 

 ƙបមូលពត័ǋ៌នេƽយដកƙសងព់េីគហទពំរ័ផƚូវƳរ អងƀǊពពត័ǋ៌នǆǆ ឯកǒរលករ់បស់

ƙកȩមហុ៊នសƙǋបǒ់ǅរណៈជន ែដលǉកព់ន័Ƒនឹងƙបǅនបទ។  

១០. ƙបេភទៃនƳរសǋƖ សន ៍ 

េƽយខƇុƺំƙបǅនƙកȩមǋƒ កែ់ដលទទួលបនƐុកƳរƷរលកេ់Ƿƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន ឯ.ក 

ដូេចƒះខƇុ ំǇនចុះអនុវតƎǈƐ ល់ƺកែ់សƉងƺមយួបគុƀលិកដៃទេទȢត េដមƓផីƞពƛផǜយលកគ់េƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិ 

ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន េនះ។ បែនƏមពីេនះ ខƇុǇំនេធƛƳរǒកសួរǈƐ ល់ǋតƺ់មយួǒǅរណៈជន អំពចីǁំប់

ǕរមƗណ៏េល "ƳរផƞពƛផǜយƳរលករ់បស់គេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន" េដមƓƙីបមូល

ទិនƒនយ័ នងិេរȢបចំកƙមងសំណួរƙតឹមƙតȪវ េហយǋនអតƏនយ័ƙគបƙ់Ƶនស់ƙǋបព់ិពណ៌ǆេǷកƒុងជពូំកទី៣។ 
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១១. ƳរវិǊគទនិƒនយ័ៃនƳរƙǒវƙƺវ 

ខƇុǇំនយកទនិƒនយ័ែដលƙបមលូǇនពǒីǅរណជនƺអƒករស់េǷǍជǅនីភƒពំញ ǂមរយៈƳរេធƛƳរ

ǒកសួរǈƐ ល់ǋត ់ និងកƙមងសំណួរែដលǇនបំេពញសរបុចំនួន១៨៩ǆក ់ េដមƓយីកមកវǊិគេលǒƏ នǊព

ƺកែ់សƉងរបស់ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ឯ.ក កƒុងƳរផƞពƛផǜយលកគ់េƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិ 

ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ េƽយសងžតធ់Ƃនǃ់េតƙបេភទ ឧបករណ៍នងិយុទƑǒȜសƎេលƳរផƞពƛផǜយលកម់យួǁ

ែដលǋនƙបសិទƑǊពƺងេគកƒុងƳរǄកǄ់ញអតិថិជនឲƘǒƀ ល់ នងិទិញចែំណកឯកជន (ខុនដូ) កƒុងគេƙǋង

អƵរសហកមƗសិទƑ ិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន។ 
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ជំពូកទី១  

រលំកឹƙទឹសƉ ី

១.១. ƙទសឹƉលីǙយៃនƳរេធƛទីផǜរ (Marketing Mix) 

ƙទឹសƉីលǙយៃនƳរេធƛទផីǜរ 1  គƺឺƙទឹសƉីសកលដវ៏យ័ចǁំស់ និងǋនƙបƺƙបិយǊពƴƚ ងំេǷកƒុងƳរ

េធƛទីផǜរទូǄងំពិភពេǎក។ ƙទឹសƉីេនះǉកព់ន័ƑនឹងƳរអនុវតƎរបស់អងƀǊពេដមƓលីកផ់លិតផលកƒុងទីផǜរឲƘ

Ǉនេƺគជយ័ បំេពញេសចកƉីƙតȪវƳររបស់អតិថិជន និងសេƙមចǇននូវេƵលេǮរបស់អងƀǊព។ េǷកƒុងƙទឹសƉី

លǙយៃនƳរេធƛទីផǜរǋនǅតុ "អេថរចƙមȩះៃនទីផǜរ" សំƴនច់ំនួន៤ (4Ps) គផឺលិតផល តៃមƚ ទǂីងំលក ់

និងƳរផƞពƛផǜយ ែដលǕចែƙបƙបȫលេǵǂមƙបេភទៃនផលិតផល នងិទីផǜរេƵលេǮ។  

១.១.១. ផលតិផល (Product) 

ផលិតផល2  គƺឺទំនិញ េសǏកមƗ ជǆំញបគុƀល ƙកȩមជǆំញ ទីកែនƚង ឬគំនិតអƛីមយួ ែដល

អងƀǊពមយួផƎល់ជូនដល់ទផីǜរេដមƓបំីេពញតƙមȪវƳរ ឬƳរចងǇ់នរបស់អតថិជិន ែដលǄកǄ់ញ

អតថិជិនឲƘទិញ ឬេƙប។ ផលិតផលƺǅតុផƞសំំƴនƺ់ងេគបំផុត ែដលǋនǉកƘេǒƚ កមយួƶƚ

េǉលǃ "េបផលិតផលមនិលơេហយេǆះ ƙកȩមហុ៊នមយួដូចƺǋនែតសមƓកអុចឹីង"។ លកſណៈ

សមƓតƎិៃនផលិតផលǋនដូចƺ គុណǊព Ǌពលơខុសែបƚកេគ Ƴររចǆ ǋ៉កយីេǓ Ƴរេវចខƃប ់   

េសǏកមƗ និងƳរǅǆƺេដម ែដលនឹងƙតȪវǇនេរȢបចឲំƘƙតȪវអƛីែដលទីផǜរចងǇ់ន។  

១.១.២.  តៃមƚ (Price) 

តៃមƚ 3  គƺឺអេថរលǙយទផីǜរែតមយួគតែ់ដលǕចǈƚ ស់បƎូរǇនǌ៉ងƹបរ់ហ័សេហយǋន

ឥទƑិពលǈƐ ល់េǵេលƳរអភវិឌƌនយុ៍ទƑǒȜសƎទីផǜររបស់អងƀǊព និងƳរគតិរបស់អតថិិជន។ តៃមƚ

ǕចែƙបƙបȫលេǵǂមរេបȢបៃនƳរលកដូ់ចƺƳរលកដំុ់ ƳរលកǍ់យ Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚ Ƴរេƽះដូរ 

លកſខណƋ បងƙ់Ǉក ់ នងិកមƃឥីណǄន។ Ƴរកណំតត់ៃមƚផលិតផលខƕស់េពក េធƛឲƘƳរលកព់Ǉិក 

េƙǉះអតិថិជននឹងមនិទិញេǆះេទ ែតេបǄបេពកនឹងេធƛឲƘអងƀǊពƴត។ ដូេចƒះអងƀǊពƙតȪវរកចណុំច

 
1 ǒកលវទិǚល័យ LOVELY PROFESSIONAL UNIVERSITY៖ េសȢវេǻ Marketing Management/Essentials of 

Marketing [Ƴរƙគបƙ់គងៃនƳរេធƛទីផǜរ / ǒរៈសំƴនៃ់នƳរេធƛទីផǜរ], Phagwara [ǈកǏ៉Ǎ៉] េǇះពុមƖេƽយ EXCEL BOOKS 

PRIVATE LIMITED ƹƒ ២ំ០១២ ទំពរ័១២ 
2 -ដ- ទំពរ័១៣ 
3 -ដ- ទំពរ័១៥ 
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សមƙសបមយួនងឹទីផǜរ។ Ƴរƽកត់ៃមƚគƺឺឧបករណ៍ែដលƙតȪវƙបយត័ƒƙបែយងេǷេពលេƙបƺមយួៃដគូ

ƙបកួតƙបែជង េƙǉះǏនឹងǕចបងžƺ "សȜƷƀ មតៃមƚ" េហយបȥƃបេ់ǵេƽយƵƗ នចំេណញអƛីǄងំអស់។  

សƙǋបអ់តិថជិនពតិƺរកីǍយកƒុងƳរទទួលǇនអតƏƙបេǌជនៃ៍នƳរƙបកតួƙបែជងតៃមƚេនះ។ សƙǋប់

ផលិតផលមយួចំនួន Ƴរƽកត់ៃមƚƺសូចǆករៃនគុណǊព នងិរបូǊពបƷƟ ញេǵអតិថិជន។ Ƴរ

សេƙមចចិតƎេលƳរកំណតត់ៃមƚផលិតផលែតងែតេធƛេឡងេƽយǋនƳរពិេƙƵះេǌបល់ƺមយួƙបǅន

ƙគបƙ់គងទីផǜរ។  

១.១.៣ ទីǂងំលក ់(Place) 

Ƴរេƙជសេរ សទǂីងំលក់ 4  គƺឺƳរសេƙមចចតិƎរបស់អងƀǊពេលទǂីងំƽកល់កផ់លិតផល 

េធƛǌ៉ងǁឲƘអតិថិជនƷយƙសȫលែសƛងរកទិញ។ េƵលបំណងៃនƳរេƙជសេរ សទីǂងំលក ់ គេឺដមƓ ី

Ƴតប់នƏយƳរចǁំយេផƞងៗដូចƺƳរដកឹជȥƅូ ន Ƴរេធƛដំេណ ររបស់អតថិិជនមកទញិផលិតផល 

និងƶƚ ងំសƎុកទុកផលិតផលឲƘកƒុងតៃមƚǄបបផុំតǂមែដលǕចេធƛǇន។ Ƴរេƙជសេរ សទីǂងំលក ់

Ǖƙស័យេលធមƗƺតិៃនផលិតផល។ ƙបǅនƙគបƙ់គងទីផǜរǕចសេƙមចចិតƎេƙជសេរ សទǂីងំលក ់  

ǈƎ ចម់ុខែត១កែនƚង េបកǒƴបែនƏម ឬពឹងេលបǁƎ ញែចកƸយេដមƓƽីកល់កផ់លិតផល។ Ƴរ

េƙជសេរ សទǂីងំលកǇ់នលơƙតឹមƙតȪវ ǕចផƎល់ឲƘƙកȩមហុ៊ននូវអតƏƙបេǌជនƙ៍បកួតƙបែជងមយួចនួំន។ 

ឧǄហរណ៍ផលិតផលេƙបƙǇស់ƙបƸៃំថƂែដលǋនតៃមƚǄប និងƷយǋនផលិតផលជនំួសǇន ƙតȪវ

ែតǋនƽកល់កƙ់គបប់ǁƉ ǓងǆǆឲƘǇនេƙចនកែនƚងǂមែដលǕចេធƛេǵǇន (ផលិតផលែដល

ពឹងែផơកƴƚ ងំេលƳរƽកǂ់ងំលកឲ់ƘǇនƙគបក់ែនƚង) េបមនិអុីចឹងេទ អƒកេƙបƙǇស់នងឹទិញផលិតផល

ជំនសួេផƞងេទȢតែដលƷយƙសȫលរកទិញƺង។ សƙǋបផ់លិតផលដូចƺ ទូរទសƞន ៍ កុំពƘទូរ័ ឬរបស់

ƙសេដȢងƵƒ េផƞងេទȢត អតិថជិនǕចេǵេមលǈƐ ល់េǷǓងǈƐ ល់េដមƓǒីកលƓងេƙប អងƀǊពǕច

បែនƏមǒƴ ឬទǂីងំកƒុងƳរƽកǂ់ងំលក។់ រឯីផលិតផលែដលǋនតៃមƚខƕស់ែដលƺផលិតផលǋ៉ក

លƓ ីៗ ដូចƺរថយនƎ ǆឡិƳ ឬេƙគȠងអលƷž រ អតថិិជនពតិƺǇនដឹងពគុីណǊព នងិគុណតៃមƚេទប

ǋនឆនƐៈចងទ់ិញ និងƙតȪវេǵេមលដល់កែនƚង េǄះបីƺǋនǓងែតមយួ ឬពីរកេ៏ƽយេǷកƒុងតំបន។់  

 

 
4 ដូច១, ទពំរ័១៤ 
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១.១.៤. Ƴរផƞពƛផǜយ (Promotion) 

Ƴរផƞពƛផǜយ 5  គƺឺរេបȢបែដលអងƀǊពេធƛƳរƙǇƙស័យǄកទ់ងƺមយួអតិថជិនរបស់ខƚួនឲƘ

Ǉនƙƺបǃ អងƀǊពǋនលកផ់លិតផលែដលǕចបំេពញេសចកƉីƙតȪវƳររបស់អតថិិជនǇនែមន។ 

ƳរសេƙមចចិតƎេលយុទƑǒȜសƎ និងឧបករណ៏ផƞពƛផǜយជះឥទƑិពលេលƳរយល់េឃញរបស់អតិថជិន

ឲƘទិញផលិតផល។ ƳរផƞពƛផǜយǕចេǈƉ តេលតៃមƚ គុណǊព គុណតៃមƚៃនǋ៉កផលិតផល ែដលជះ

ឥទƑិពលេǵƳនអ់តថិជិននូវរបូǊពƺកǎ់កៃ់នផលិតផលែដលដកƺ់បក់ƒុងǕរមƗណ៍ និងគនំតិរបស់

អតថិជិន។ ឧǄហរណ៍ Ǔងមយួកំពុងផƞពƛផǜយលករ់ ៉បូថƗីមយួែដលេគមនិសូវǒƀ ល់ េƽយេǈƉ តេល

តៃមƚេǃកៗេǷផǜរទេំនបមយួកែនƚងែដលសុទƑែតអƒកǋនជីវǊពធូរǅរេដរឆƚងƳត ់ Ǐពិតǁស់មនិ

ǕចǄកǄ់ញអតថិិជនǄងំេǆះេទ េƙǉះអƒកǋនƙទពƘធនពិតƺមនិទិញេƽយǒរតៃមƚេǃកេǆះេទ 

ពួកេគេǈƉ តែតេលគុណǊព នងិគុណតៃមƚៃនǋ៉កផលិតផលែតប៉ុេǁƍ ះ េǄះបីƺǓងេǆះខតិខំ

ផƞពƛផǜយǌ៉ងǁកេ៏ƽយ។ ដូេចƒះǋƃ ស់ǓងƙតȪវបƉូរយុទƑǒȜសƎកƒុងƳរផƞពƛផǜយលករ់បស់ខƚួន។ 

េǷកƒុងƳរƙǒវƙƺវេនះ ខƇុនំងឹបƷƟ ញលមơតិពីƙទឹសƉីលǙយៃនƳរផƞពƛផǜយ។ 

១.២. ƙទសឹƉលីǙយៃនƳរផƞពƛផǜយ (Promotion Mix) 

ƙទឹសƉីលǙយៃនƳរផƞពƛផǜយ 6  គƺឺƳរេƙបƙǇស់ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ ƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់      

Ƴរលកេ់ƽយǊƒ កƷ់រƴងេƙǤ ƳរេធƛទផីǜរេƽយអងƀǊពǈƐ ល់ Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ Ƴរទǆំកទ់នំង 

និងផƞពƛផǜយǒǅរណៈ េដមƓបីេងžតទǆំកទំ់នងអតƏិǊព និងគុណតៃមƚៃនផលិតផលេǵƳនអ់តិថជិន។  

១.២.១. ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ (Advertisings) 

ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ7  គƺឺƳរƽកប់ƷƟ ញផលិតផលǂមរយៈƳរជួលǒរពត័ǋ៌ន ƙកȩមហុ៊នទទួល

ផƞពƛផǜយǉណិជƅកមƗ ǒƏ នយីទូ៍រទសƞន ៍វទិƘ ុឬƙបពន័ƑផƞពƛផǜយǆǆែដលមǓជនǒƀ ល់ កƒុងƳរផƞពƛផǜយ

លកផ់លិតផលឲƘេǵដល់មǓជនែដលកំពុងទសƞǆ ឬǒƉ បក់មƗវធិីǁមយួ ឬេមលេឃញǂមƳរេធƛដំេណ រ

េǷេលផƚូវ និងទǂីងំǁមយួ។ េបយកƳរចǁំយេលƳរផǜយǉណិជƅកមƗមកេƙបȣបេធȢបƺមយួǒរែដល

Ǉនេǵដល់អƒកទសƞǆǋƒ ក់ៗ  ǏǕចƸតទុ់កǃƺƳរចǁំយǄប េƙǉះǒរǉណិជƅកមƗǕចƙតȪវǇនƸក់

ផǜយƺេƙចនដង។ ƳរផǜយǉណិជƅកមƗរមួǋន Ƴរេធƛវឌីីអចូលǆ ƳររចǆរបូǊព Ƴរេƙបសំេឡងេƶសǆ 

 
5 ដូច១, ទពំរ័១៤ 
6 ដូច១, ទពំរ័២៣១ 
7 ដូច១, ទពំរ័២៣១ 
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និងƳរេƙបពណ៌ៃនកូដតǁំងឲƘផលិតផល ឬអងƀǊពមយួ។ អងƀǊពកǕ៏ចេលកកមƕស់េករ ƎȨេƻƗ ះ និងរបូǊព

ǋ៉ករបស់ខƚួនេƽយជួលǂǍលƓ ីៗ ឲƘេƙបផលិតផល ឬេធƛƺទូតសុឆនƐៈ េƙǉះអƒកǒរពត័ǋ៌នែតងែតǂមថត

ǂǍលƓ ីៗ  េពលេǆះផលិតផលរបស់អងƀǊពនងឹេលចេឡងេǷកƒុងƙបពន័ƑផƞពƛផǜយƙពមǄងំǕចǄកǄ់ញ

មǓជនឲƘទិញផលិតផលេƙបដូចǂǍែដលពួកេគƵƙំទផងែដរ។ ƳរផǜយǉណិជƅកមƗǂមទូរទសƞនǋ៍នតៃមƚ

ៃថƚƺងេគ េបេǈƉ តេǵដល់អតិថជិនេƵលេǮពិតƙǇកដ ែដលǒរǉណិជƅកមƗǕចេǵដល់។ ǒរបȥƅូ នǂម

ƳរផǜយǉណិជƅកមƗǋនរយៈេពលខƚីǁស់ េដមƓផីƎល់ពត័ǋ៌នពីផលិតផលដល់ទសƞនិកជន នងិកƙមǕច

ផƉល់េថរេវǎៃនƳរេឆƚយតបǌ៉ងƹបរ់ហ័ស។ ƳរǏស់សƐងឥ់ទƑិពលរបស់ǏេǵេលƳរលកគឺ់ពǇិកǁស់ 

េƙǉះƳរផǜយǉណិជƅកមƗគទូឺលំទូǎយេពកេǵƳនម់Ǔជនƙគបទ់ិសទីកƒុងតំបន ់ និងេពលខƚះមនិសូវǋន

សមតƏǊពកƒុងƳរǄកǄ់ញចǁំបǕ់រមƗណ៍អតិថិជនេƵលេǮេទ េƙǉះពកួេគǕចចុចបិទ ឬបƉូរប៉ុសƎȨេǷេពល

ǋនǉណិជƅកមƗ។  

១.២.២. ƳរផƞពƛផǜយƳរលក់ (Sales Promotion) 

ƳរផƞពƛផǜយƳរលក់8  គƺឺƳរេƙបƙǇស់វធិǒីȜសƎខុសៗƵƒ ៃនបេចƃកេទសេលកទកឹចិតƎ និង

េរȢបចំកមƗវធីិេដមƓជីƙមȩញសកមƗǊពៃនƳរលក ់ទទួលǇនƳរេឆƚយតបǇនេលȟនពីអតថិិជន និងǏស់

ែវងǇនƺកǎ់កម់កវញិǃបេចƃកេទសេលកទឹកចតិƎ ឬកមƗវធីិជƙមȩញƳរលកម់យួǁ ែដលǕចǄក់

ǄញអតិថិជនឲƘទិញផលិតផលរបស់អងƀǊពកƒុងកƙមតិប៉នុǁ។ ƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់ǋនេƵល

បំណងបេងžនƳរលកǊ់ƚ មៗ ជƙមȩញកǋƚ ងំលករ់បស់អងƀǊព និងទទួលǇនƳរƵƙំទពអីƒកលកប់នƎៃន

ផលិតផលរបស់អងƀǊព។ ឧបករណ៏កƒុងƳរផƞពƛផǜយƳរលកǋ់នដូចƺƳរផƉល់ƺផលិតផលគំរូ

ែដលǕចǒកេƙប ឬទសƞǆǇនឥតគតិៃថƚ គូប៉ុង បុពƛǎភ Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚ ƳរឲƘƙǇកƙ់តលបេ់ǵវញិ 

Ƴរƙបកួតƙបែជង ƳរឈƒះរƷƛ ន ់ ƳរេលងែលƓងកǒំនƎ ƳរផƎល់ជូនƳរǈƚ ស់បƎូរƸស់ដូរថƗី រƷƛ ន់

សƙǋបƳ់រទិញដំបងូ នងិកចិƃƙពមេƙពȣងǉណិជƅកមƗេផƞងៗ។ ƳរផƎល់ជូនǄងំេនះ ƺទូេǵរមួបȥƃូ ល

ែដនកណំតែ់ដលǇនបȦƅ កច់Ǚស់ǎស់ដូចƺƳលបរេិចƄទផុតកណំត ់ឬចំននួǋនកណំត។់  

១.២.៣. Ƴរលកេ់ƽយǊƒ ក់ƷរƴងេƙǤ (Personal Selling) 

Ƴរលកេ់ƽយǊƒ កƷ់រƴងេƙǤ 9  គƺឺƳរជលួǊƒ កƷ់រលកƴ់ងេƙǤមកលកផ់លិតផល

តǁំងឲƘអងƀǊពេƙǉះǊƒ កƷ់រលកƴ់ងេƙǤǋនអតិថជិនរបស់ខƚួនƙǒប។់ Ǌƒ កƷ់រលកƴ់ងេƙǤ

 
8 ដូច១, ទពំរ័២៣២ 
9 ដូច១, ទពំរ័២៣២ 
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Ǖចƺមនុសƞǋƒ ក ់ឬƺƙកȩមេƙចនǆក។់ Ƴរលកេ់ƽយǊƒ កƷ់រƴងេƙǤǋនƙបសិទƑǊពបផុំត ប៉ុែនƎក៏

ǋនតៃមƚៃថƚƺងេគមយួផងែដរកƒុងƳរផƞពƛផǜយ។ Ǌƒ កƷ់រលកƴ់ងេƙǤǕចផƉល់មតែិកលមơǊƚ មៗ

េលផលិតផលǂមរយៈជំǆញរបស់េគកƒុងទីផǜរ បេចƃកេទសបកែƙបǊǒƳយវƳិររបស់អតថិជិន 

ែដលជួយ អងƀǊពែកតƙមȪវយុទƑǒȜសƎទផីǜរǄនេ់ពល េឆƚយតបǂមតƙមȪវƳរទីផǜរ កណំតអ់តិថជិន

េƵលេǮǇនចǙស់ǎស់ នងិបេងžនƳរលកប់ែនƏមេទȢត។  

១.២.៤. Ƴរទំǆក់ទំនង និងផƞពƛផǜយǒǅរណៈ (Public Relations and Publicity) 

Ƴរទǆំកទ់ំនង នងិផƞពƛផǜយǒǅរណៈ 10  គƺឺƳរបេងžតសកមƗǊពផǜǊƅ បរ់បូǊពរបស់

អងƀǊព ផលិតផលរបស់អងƀǊព េǵនងឹសកមƗǊពសងƀមǆǆ េដមƓរីកǜទǆំកទ់ំនងលơƺមយួǊគី

ǉកព់ន័Ƒដូចƺ និេǌជតិ ǋƃ ស់Ǌគហុ៊ន អƒកផƀតផ់ƀង ់ƙបពន័Ƒផƞពƛផǜយ អƒកអបរ់ ំអƒកវនិិេǌគ ǒƏ បន័

ហិរȥƈ វតƏុ និងទីǊƒ កƷ់ររƽƊ ភǇិល។ ǏគƺឺƳរƙǇƙស័យǄកទ់ងែដលមនិែមនƺលកſណៈបគុƀល និង

មនិǋនƳរបងƙ់Ǉកេ់ǵƙបពន័Ƒផƞពƛផǜយេឡយ េƙǉះសកមƗǊពទំǆកទ់ំនងǒǅរណៈ ǄកǄ់ញ

ឲƘƙបពន័Ƒផƞពƛផǜយចុះផǜយេƽយខƚួនឯងកƒុងទƙមងƺ់ពត័ǋ៌ន។ ឧបករណ៍ែដលƙតȪវǇនេƙបƙǇស់

ទូេǵកƒុងƳរផƞពƛផǜយǒǅរណៈរមួǋនពត័ǋ៌នលơៗពអីងƀǊព Ƴរេធƛសនƒិសីទពត័ǋ៌ន និងអតƏបទ

ពិេសសǆǆ។ ទǆំកទ់ំនងǒǅរណៈƙតȪវǇនផƞពƛផǜយកƒុងរǇយƳរណ៍ƙបƸƹំƒ  ំ Ƴរចូលរមួ

ឧបតƏមƖƙពឹតƎិƳរណ៍ ឬកមƗវធីិេផƞងៗែដលǋនƙបេǌជនស៍ƙǋបស់ងƀម។ Ǐកƺ៏Ǖវធុមខុពីរផងែដរ េប

ǋនពត័ǋ៌នអវជិƅǋនពƙីកȩមហុ៊នǇនេកតេឡង ែដលនឹងេធƛឲƘǋនǒǅរណជនƙបតិកមƗេƽយេធƛ   

ពហិƳរឈបទិ់ញផលិតផល។ េដមƓƳីតប់នƏយផលបះ៉ǉល់អវជិƅǋន ƙកȩមហុ៊នƙតȪវǋនេƵលƳរណ៍

ƙគបƙ់គង និងបេងžតសកមƗǊពសងƀមǁមយួ េជȢសǏងǋនបȦƟ កƒុងទǆំកទ់ំនងǒǅរណៈ។  

១.២.៥. ƳរេធƛទីផǜរេƽយអងƀǊពǈƐ ល ់(Direct marketing)  

ƳរេធƛទីផǜរេƽយអងƀǊពǈƐ ល់ 11  គƺឺƳរលកផ់លិតផលេǵឲƘអតិថជិនេƽយមនិេƙប

Ǌƒ កƷ់រលកƴ់ងេƙǤអងƀǊពេឡយ។ អងƀǊពទǆំកទំ់នងេƽយǈƐ ល់ƺមយួអតថិិជនǂមរយៈƳរ

ឲƘបុគƀលិកទូរស័ពƐ ទូរǒរ ែចកខិតបណ័ƍ  ǁតជ់បួអតថិិជន និងǂមƙបពន័Ƒអុីនធឺណិត។ Ƴរេឆƚយតប

មកវញិពីអតិថិជនǕចƺƳរផƉល់មតិ ǒកសួរពត័ǋ៌នបែនƏម ឬƳរទិញែតមƉង។ ឧǄហរណ៍៖ Ǔង

លករ់ថយនƎǋនមូលƽƊ នទនិƒនយ័របស់អតថិិជនƸស់ែដលǇនទិញកនƚងមក ែដលសុទƑែតអតថិិជន

 
10 ដូច១, ទពំរ័២៣២ 
11 ដូច១, ទពំរ័២៣២ 
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េƵលេǮរបស់ខƚួន។ ដូេចƒះǋƃ ស់ǓងǇនឲƘបុគƀលិកទǆំកទ់ំនងផƞពƛផǜយលកេ់ǵអតថិជិនេƽយ

ខƚួនឯងែតមƉង។  

១.២.៦. Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ (Online Marketing) 

Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ 12  ƙតȪវǇនេធƛេឡងេលអុីនធឺណិតែដលƺƳរផǜយǉណិជƅកមƗ

កƒុងេគហទពំរ័ និងបǁƉ ញសងƀមរបស់អងƀǊពǈƐ ល់ ƙពមǄងំƳរជួលេគហទំពរ័ែដលǋនអƒកចូល

េមលេƙចនដូចƺេគហទពំរ័ពត័ǋ៌នលƓ ីៗ ឲƘបƷƟ ញនូវǈƐ ងំផǜយǉណិជƅកមƗ។ អƒកƙǒវƙƺវǇន

ពǚករណ៏ǃ Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញនឹងǋនេកនេឡងƴƚ ងំេǷេពលអǆគត។  

១.៣.  នយិមន័យƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់(Sales Promotion) 

ƳរផƞពƛផǜយƳរលក់ 13  (Sales Promotion) គƺឺឧបករណ៍មយួកƒុងƳរផƞពƛផǜយែដលបេងžតƺ

ទǆំកទ់ំនងƙទឹសƉីលǙយៃនƳរផƞពƛផǜយ (Promotion Mix) េƽយអងƀǊពេƙបƳរផƞពƛផǜយƳរលកេ់ដមƓ ី  

ជƙមȩញƳរលក ់ និងេលកទឹកចិតƎអតិថិជនឲƘទិញផលិតផលកƒុងេពលកណំតម់យួេដមƓǇីនអតƏƙបេǌជនល៏ơ

ƺងធមƗǂ។ សរបុរមួមក “ƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់ គƺឺវធិីǒȜសƎផƎល់េហតុផលដល់អតិថិជនឲƘទិញឥឡូវេនះ 

កុរំងƸ់តំេǵេទȢត”។  

១.៤. េƵលបណំងៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលក់  

េƵលបំណងៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលកǋ់នបសំីƴន់ៗ 14៖ 

 េដមƓបីេងžនƳរលកក់ƒុងរយៈេពលខƚី និងជួយ បេងžតចែំណកទីផǜរឲƘǇនធƺំងមនុ។  

 េដមƓឲីƘƳរផƞពƛផǜយǋនǊពǄកǄ់ញអតថិិជនឲƘទិញǊƚ មៗ។ 

 េដមƓǏីយលុកចូលទីផǜរ និងបេងžនអតិថិជនថƗីឲƘទិញផលិតផលរបស់អងƀǊព។  

 
12 ដូច១, ទពំរ័២៦៧ 
13 ដូច១, ទពំរ័២៣០ 
14 ដូច១, ទពំរ័២៥៧ 
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១.៥. ƙបេភទឧបករណ៍ៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលក់ (Sales Promotion Tools) 

១.៥.១. ឧបករណ៍ផƞពƛផǜយƳរលកស់ƙǋប់អតថិិជនេƙបƙǇសចុ់ងេƙƳយ  

(Consumer Sales Promotions) 

Ƴរេƙបឧបករណ៍ផƞពƛផǜយƳរលកស់ƙǋបអ់តថិជិនេƙបƙǇស់ចុងេƙƳយ ǋនេƵលបំណង

ǄកǄ់ញអតិថិជនឲƘទិញផលិតផលកƒុងƙពឹតƎិƳរណ៍ពិេសសអƛីមយួ ពធីិបណុƘ នងិǂមរដូវƳល។ 

អងƀǊពƙតȪវកណំតរ់យៈេពលផុតកណំត ់ និងលកſខណƋ ƺកǎ់កក់ƒុងƳរេƙបឧបករណ៍នីមយួៗែដល

Ǖចេƙជសេរ សកមƗវធីិដូចƴងេƙƳម៖ 

 Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚ 15  (Price Discount also called cents-off)៖ អងƀǊពǕចបȥƃុ ះតៃមƚƺ  

Ǌគរយ ឬƺចំននួទឹកƙǇកƺ់កǎ់កǁ់មយួ េហយអតិថិជនǕចទិញកƒុងតៃមƚǄបƺង

តៃមƚលកធ់មƗǂ។  

 ƳរផƉល់កȥƃបរ់Ʒƛ ន់ 16  (Bonus-Pack)៖ អងƀǊពេធƛƳរបែនƏមបរǋិណេលផលិតផលែដល

អតថិជិនǇនទិញ កƒុងតៃមƚសǋǋƙតƵƒ ។ ឧǄហរណ៏ៃនƳរផƎល់ជូនេនះគ ឺ "ទិញពីរ ែថម

មយួេƽយឥតគតិៃថƚ"។  

 ƳរផƉល់ផលិតផលគំរូ17 (Samples)៖ Ƴរƽកឲ់Ƙǋនផលិតផលគំរ ូ គឺេដមƓជំីរញុឲƘǋនƳរ

ǒកលƓងផលិតផល Ƴនប់ះ៉ǈƐ ល់ ឬទសƞǆេƽយមនិគិតៃថƚ ែដលអនុȦƈ តឲƘអតិថិជន

ទទលួǇនបទពិេǒធនǈ៍Ɛ ល់ƺមយួផលិតផល នងិសេƙមចចតិƎទិញែតមƉង។ Ǐƺគនƚឹះ

សំƴនម់យួផងែដរ េដមƓេីƺគជយ័កƒុងƳរលកផ់លិតផល។  

 ƳរផƉល់បុពƛǎភ 18  (Premiums)៖ អងƀǊពផƎល់រƷƛ នប់ែនƏមដល់អតិថិជនសƙǋបƳ់រទិញ

ផលិតផលƺកǎ់កǁ់មយួ។ បុពƛǎភǕចផƉល់បែនƏមឥតគតិៃថƚ ឬបងៃ់ថƚǄបƺងតៃមƚ   

ទីផǜរេលផលិតផលែដលបែនƏមេǆះ។ ឧǄហរណ៍អតថិិជននងឹទទួលǇនǋ៉សីុនេǇះពុមƕ

េƽយឥតគតិៃថƚ េបេធƛƳរបȦƅ ទិញកំុពƘទូរ័មយួេƙគȠងេǷៃថƂេនះ។ 

 
15 ដូច១, ទពំរ័២៥៨ 
16 ដូច១, ទពំរ័២៥៨ 
17 ដូច១, ទពំរ័២៥៨ 
18 ដូច១, ទពំរ័២៥៨ 
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 ƳរសងƙǇកវ់ញិ ឬƳរបងƛិលឲƘវញិ19 (Refund or Rebate):៖  សំេǮេលƳរឲƘƙតលបេ់ǵ

វញិƺƙǇកេ់ƽយអងƀǊពǋនកិចƃសនǚ និងលកſខណƋ មយួចំនួនƺមយួអតថិិជនេǷេពល

កំណតƺ់កǎ់កប់ǆƐ បព់Ƴីរទិញ េƽយអតិថិជនǕចƽកេ់សƒƳរសងƙǇកវ់ញិ ឬƳរបងƛិល

ឲƘវញិ ǂមƳរកំណតក់ƒុងកិចƃសនǚេǷេពលទិញពីអងƀǊព។ ឧǄហរណ៏ ǓងកុំពƘទូរ័ǅǆ 

"ទិញវញិកƒុងតៃមƚគុណនឹង២" ករណីƳរេƙបƙǇស់ធមƗǂេǒះេហយខូចកƒុងរយៈេពល១ƹƒ ។ំ 

 ƳរផƉល់រƷƛ នដ់ល់អƒកេƙបƙǇស់ញឹកƼប់20 (Frequent-user Reward)៖ អងƀǊពǕចផƉល់

Ƴតសǋជិក ឬƳតសនƞពិំនƐុដល់អតថិិជន េដមƓសីនƞពំិនƐុបƉូរយករƷƛ នែ់ដលǇនកណំត។់ 

កមƗវធិីេនះǕចǋនរយៈេពលែវងផងែដរ េដមƓផីƎល់ជូនអតថិិជនƸស់េǷƳរសនƞពិំនƐុƳនែ់ត

េƙចនបƉូររƷƛ នǇ់នƳនែ់តធ ំ ែដលǆឲំƘǄកǄ់ញអតថិិជនឲƘទិញផលិតផលមƉងេហយមƉង

េទȢត ƙពមǄងំǕចបេងžតǊពេǒƗ ះƙតងរ់បស់អតិថិជនចំេǉះអងƀǊព។ 

 ƳរផƉល់បណ័ƍ គូប៉ុង21 (Coupons)៖ អងƀǊពផƎល់បណ័ƍ េនះដល់អតិថជិនǈƐ ល់ែដលអនុƼត ិ

ឲƘអƒកƳនប់ណ័ƍ Ǖចƙបគល់បណ័ƍ េǵមតិƎភកƉិ ឬƙគȫǒរបនƎƵƒ Ǉន េដមƓǄីមǄរវតƏុអƛីមយួ 

ែដលǇនƸរបȦƅ កល់កſខណƋ េលបណ័ƍ ។  បណ័ƍ គូប៉ុងǋនƳលបរេិចƄទផុតកំណតរ់បស់Ǐ 

េហយមនិǕចបƎូរǇនេទ េǷេពលហួសសុពលǊព។  

 ƳរƙបកួតយករƷƛ ន ់ ƳរƸបេ់ƹƒ ត និងែលƓងកǒំនƎ 22  (Consumer Contests, 

Sweepstakes and Games)៖ អងƀǊពផƉល់ƳររេំភបរកីǍយដល់អតិថជនែដលǇនទិញ

ផលិតផលខƚួន េƽយបេងžតƳរƙបកតួƙបែជងេƽយែផơកេលសមតƏǊពរបស់អតថិិជនេល

វȦិƈ ǒរអƛីមយួេដមƓយីករƷƛ ន។់ រឯីƳរƸបេ់ƹƒ តគƺឺƳរសរេសរេƻƗ ះអតិថិជនែដលǇន

ទិញផលិតផលេលសនƚឹកេƹƒ តƽកេ់Ƿកƒុងធុងេƹƒ ត េហយǋនអតិថជិនសំǁងបំផុតǋƒ ក ់

ឬេƙចនǆកǂ់មƳរកណំត ់ ƙតȪវǇនƙបƳសǃƺអƒកឈƒះ។ បែនƏមពីេនះ អងƀǊពកǕ៏ច

បងžបនូ់វរƷƛ នក់ƒុងផលិតផល សរេសរƺតួេលខ ឬƺតអួកƞរ េហយអតថិជនែដលទញិចំ

ផលិតផលែដលǋនបងžបរ់Ʒƛ ន ់ƺអƒកទទួលǇនរƷƛ នេ់ǆះ ែដលរƷƛ នǕ់ចǋនដូចƺǒច់

ƙǇក ់េƙគȠងអលƷž រ សǋƖ រៈេƙបƙǇស់កƒុងផƐះ ឬដំេណ រកមǜនƎǆǆ។ 

 
19 ដូច១, ទពំរ័២៥៩ 
20 ដូច១, ទពំរ័២៥៩ 
21 ដូច១, ទពំរ័២៥៩ 
22 ដូច១, ទពំរ័២៥៩ 
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 ƳរផƎល់ជូនƳរǈƚ ស់ផលិតផលƸស់បƎូរថƗី ឬƳរទិញƙតឡបម់កវញិ (Exchange or Buy-

back Offers) 23 ៖ អតិថិជនែដលេƙបƙǇស់ផលិតផលƸស់ែដលƺបធ់ន ់ គពឺិតƺមនិǋន

តƙមȪវƳរផលិតផលថƗីេឡយ។ អងƀǊពǕចបេងžតកមƗវធិǈីƚ ស់បƉូរផលិតផលƸស់ƺមយួនឹង

ផលិតផលថƗ ី េƽយǕចផƎល់ជូនƳរទិញƙតឡបនូ់វផលិតផលƸស់កƒុងតៃមƚសមរមƘ េដមƓ ី

ទូǄតƺ់មយួតៃមƚផលិតផលថƗី េƽយអងƀǊពǕចទទួលǇនមកវញិគƳឺរបេងžនƳរលកថ់Ɨ។ី 

បែនƏមពេីនះផងែដរ អងƀǊពǕចផƉល់ជូនƳរបងរ់លំស់េƽយƵƗ នƳរƙǇកប់ែនƏមេទȢត េដមƓ ី

ǄកǄ់ញអតិថិជនឲƘយល់ƙពមǈƚ ស់បƉូរផលិតផលថƗីǄល់ែតǇន។ 

 Ƴរƽកប់ƷƟ ញផលិតផលេដមƓបីេងžនƳរទញិ (Point-of-Purchase Display)24៖ Ƴរƽក់

បƷƟ ញផលិតផលǋនƙបសិទƑǊពជំរញុអតិថិជនឲƘƸបǕ់រមƗណ៍ មកសួរពត័ǋ៌ន ƙពមǄងំ

មកǒកលƓងេƙបផលិតផលǈƐ ល់េǷƳរǌិល័យលករ់បស់អងƀǊព។ អងƀǊពកǕ៏ចយក

ផលិតផលƽកប់ƷƟ ញǂមសƎង ់ ឬǂមកែនƚងǂងំពិពរណ៏ǆǆផងែដរ ែដលនឹងǕចǄក់

ǄញអតិថិជនឲƘទិញេƽយមនិǇនេƙƵងទុក។ ǋនសុǊសិតមយួƺǊǒហិណƋូ  "Jo 

Dikhta Hai Woh Bikta Hai" [អƛកីេ៏ƽយឲƘែតខយំកេǵƽកប់ƷƟ ញ មនិយូរ មនិƹប ់នងឹ

ƙតȪវǇនលកេ់ចញ]។  

១.៥.២. ឧបករណ៍ផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មបǁƉ ញលក់បនƎ (Trade Sales Promotions) 

ƳរផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មបǁƉ ញលកប់នƎ25  គឺសំេǮេǵេលអƒកែចកƸយ អƒកលកដុ់ំ និង

អƒកលកǍ់យ។ ƳរផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មបǁƉ ញលកប់នƎ គƺឺែផƒកមយួៃនយុទƑǒȜសƎ "ជំរញុ" 

របស់អងƀǊព។ េƵលបណំងៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មបǁƉ ញលកប់នƎ គឺខុសពƳីរផƞពƛផǜយ

Ƴរលកស់ƙǋបអ់តថិិជនេƙបƙǇស់ចុងេƙƳយ។ អងƀǊពដឹងពǒីរៈសំƴនៃ់នបǁƉ ញលកប់នƎែដល

សƏិតេǷកƒុងទំǆកទ់ំនងចុងេƙƳយេǷកƒុងែខƞសƷƛ កែ់ចកƸយ េហយǕចǋនឥទƑិពលេលƳរសេƙមច

ចិតƎទិញរបស់អតិថជិន េƙǉះេពលខƚះអតថិិជនែសƛងរកƳរផƉល់េǌបល់ពអីƒកលកប់នƎមនុេពលេធƛƳរ

ទិញ េហយជួនƳលទិញែតពីអƒកលកប់នƎប៉ុេǁƍ ះ ែដលǕចǋនឥទƑពិលេលជេƙមសផលិតផល។ 

េƵលបំណងសំƴនៃ់នƳរផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មបǁƉ ញលកប់នƎរមួǋន៖ 

 បេងžតទǆំកទ់ំនងរងឹǋƺំមយួបǁƉ ញលកប់នƎ។ 
 

23 ដូច១, ទពំរ័២៥៩ 
24 ដូច១, ទពំរ័២៥៩ 
25 ដូច១, ទពំរ័២៥៩ 
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 េដមƓជំីរញុƳរƽកǂ់ងំបƷƟ ញផលិតផលេǷកƒុងǓងរបស់បǁƉ ញលកប់នƎ។ 

 េដមƓឲីƘបǁƉ ញលកប់នƎ ជយួ ផƞពƛផǜយលកផ់លិតផលថƗី។ 

 ទទលួǇនƳរƵƙំទសƙǋបផ់លិតផលែដលǋនƙǒបព់បីǁƉ ញលកប់នƎ។ 

 ƙគបƙ់គងកƙមតិៃនǒរេពភណ័Ƌ ែដលƳនƳ់បេ់ƽយបǁƉ ញលកប់នƎ។ 

១.៥.៣. ឧបករណ៍ឧបតƏមƖǉណិជƅកមƗដលប់ǁƉ ញលក់បនƎ (Trade Allowances) 

េƵលបំណងៃនƳរេƙបឧបករណ៍ឧបតƏមƖǉណិជƅកមƗដល់បǁƉ ញលកប់នƎ 26 គឺេដមƓផីƎល់Ƴរ

េលកទឹកចតិƎែផƒកហិរȥƈ វតƏុដល់ពួកេគ ឲƘេធƛƳរទិញផលិតផលពីអងƀǊពយកេǵលកប់នƎ ែដលǕច

េƙជសេរ សកមƗវធីិដូចƴងេƙƳម៖ 

 ƳរឧបតƏមƖេលƳរទញិផលិតផល (Buying Allowance)៖ អងƀǊពឲƘៃដគូǉណិជƅកមƗនូវ

ចំននួទកឹƙǇកេ់ថរមយួចំននួ ឬƺƳរបȥƃុ ះតៃមƚ េƽយកណំតប់រǋិណទិញអបƓបរǋកƒុងរយៈ

េពលƺកǎ់ក ់ េដមƓǄីកǄ់ញឲƘបǁƉ ញលកប់នƎទញិផលិតផល។ អងƀǊពǕចេធƛƳរ

ទូǄតƵ់ƒ ƺមូលបƓǄនបƙ័ត ឬវកិžយបƙតបȥƃុ ះតៃមƚឲƘអƒកលកប់នƎ។  

 ƳរឧបតƏមƖេƽយផƉល់ជូនបែនƏមផលិតផលឥតគតិៃថƚ (Free Goods)៖ អងƀǊពតƙមȪវឲƘ

បǁƉ ញលកប់នƎទិញផលិតផលǂមចំននួកណំត ់េហយអងƀǊពនងឹបែនƏមជូននូវផលិតផល

ែដលǇនទិញដូចƵƒ េƽយឥតគិតៃថƚ។  

 ƳរឧបតƏមƖេƽយƳរបងƙ់Ǉកេ់លƳរទិញសƎុកទុក (Slotting Allowances): អងƀǊពបង់

ƙǇកេ់ǵឲƘៃដបǁƉ ញលកប់នƎេដមƓទីិញសƎុកទុកផលិតផលថƗីǂមǓង េƙǉះបǁƉ ញលក់

ǇនបƷƟ ញពតីǏ៉េលƳរចǁំយែដលពួកេគƴតបងǂ់មរយៈƳរសƎុកទុកផលិតផលថƗីៗƺ

េƙចនេǷƶƚ ងំ និងǍ៉បរ់ងǓនិភយ័ែដលǄកទ់ងនឹងផលិតផលថƗី។ អងƀǊពƺេƙចនមនិ

សបǙយចតិƎƺមយួនងឹƳរបងƙ់Ǉកេ់នះេទ។  

 ƳរឧបតƏមƖេƽយទិញផលិតផលƙតឡបម់កវញិ (Buy-back Allowances)៖ អងƀǊពផƎល់ឲƘ 

បǁƉ ញលកប់នƎនូវកចិƃƙពមេƙពȣងមយួេផƞងេទȢត ែដលអងƀǊពǕចទិញផលិតផលសƎុកទុក

េǆះƙតលបម់កវញិកƒុងតៃមƚសមƙសបមយួែដលǕចចំេណញǄងំអស់Ƶƒ ។ លកſខណƋ េនះេគ

េƙបេǷេពលƳរលកដ់ំបូងǇនេƺគជយ័ ផលិតែលងǄនេ់ដមƓផីƀតផ់ƀងដ់ល់ទីផǜរ ែដលǆឲំƘ

 
26 ដូច១, ទពំរ័២៦០ 
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កƙមតិសƎុកផលិតផលកƒុងƶƚ ងំរបស់អងƀǊពǋនកƙមតិǄបƺង បǁƉ ញលកប់នƎ ឬខƛះ

ផលិតផលលក ់អងƀǊពǕចផƎល់នូវƳរេលកទកឹចិតƎរេបȢបេនះដល់អƒកលកប់នƎ។ 

 ƳរឧបតƏមƖƳរផǜយǉណិជƅកមƗ (Advertising Allowances)៖ អងƀǊពបងៃ់ថƚជួលឲƘអƒក

អƒកលកប់នƎេដមƓផីǜយǉណិជƅកមƗលកផ់លិតផលខƚួន េƽយǋនកិចƃសនǚែដលបȦƅ កព់ី

សកមƗǊពƳរƷរ និងចនំួនទកឹƙǇក ់ឬǊគរយៃនƳរទញិសរបុកƒុងេពលកំណតǁ់មយួ។  

 ƳរឧបតƏមƖកƒុងƳរƽកǂ់ងំបƷƟ ញ (Display Allowance)៖ អងƀǊពេធƛƳរបងƙ់Ǉកេ់ƽយ

ǈƐ ល់ ឬជូនទំនញិឥតគតិៃថƚដល់អƒកលកǍ់យ កƒុងƳរយល់ƙពមេរȢបចំƳរƽកǂ់ងំបƷƟ ញ

ǈƐ ងំǉណិជƅកមƗផលិតផលេលǓង (POP) ឬតƙមȪវឲƘអនុវតƎƳរផƞពƛផǜយផលិតផលេǷ

កƒុងǓងឲƘសកមƗƺងមនុ។ អងƀǊពតƙមȪវឲƘអƒកលកǍ់យចុះហតƏេលƴ កចិƃƙពមេƙពȣងែដល

បȦƅ កព់ីសកមƗǊពែដលƙតȪវអនុវតƎ មុនេពលƙǇកឧ់បតƏមƖƙតȪវǇនផƎល់ឲƘ។  

 ƳរឧបតƏមƖកƒុងƳរƙបកួតƙបែជង និងƳរេលកទឹកចិតƎ (Contests and Incentives)៖         

អងƀǊពផƎល់រƷƛ នដ់ល់បǁƉ ញលកប់នƎ ឬបុគƀលិកលករ់បស់បǁƉ ញលកប់នƎ ឲƘខិតខƙំបឹង

ែƙបងលកផ់លិតផលរបស់អងƀǊពឲƘƳនែ់តេƙចន។ រƷƛ នǕ់ចƺសǋƖ រៈេƙបƙǇស់កƒុងផƐះ វតƏុ

ǋនតៃមƚ ឬƺǒចƙ់Ǉកែ់ដលƙតȪវǇនេគេȄǃƙǇកជ់ƙមȩញទឹកចតិƎ (SPIFF)។  

 ƳរឧបតƏមƖƳរផǜយǉណិជƅកមƗេƽយសហƳរណ៍Ƶƒ  (Cooperative Advertising)៖    

អងƀǊពចូលរមួជួយ ែចករែំលកƳរចǁំយផƞពƛផǜយǉណិជƅកមƗƺមយួអƒកលកប់នƎ េƽយ

ǋនកិចƃƙពមេƙពȣងƵƒ ƺកǎ់ក ់ ែដលƺធមƗǂែផơកេលបរǋិណផលិតផលែដលអƒកលកប់នƎ

Ǉនទិញ។ េដមƓេីធƛƳរទូǄតច់ǁំយƵƒ Ǉន អƒកលកប់នƎƙតȪវែតបƷƟ ញភសƎុǂងបȦƅ កǃ់

ƳរផǜយǉណិជƅកមƗƙតȪវǇនេចញផǜយ។ ǊគេƙចនƺƳរផǜយǉណិជƅកមƗǂមƳែសត។  

 ƳរផƉល់ទំនិញដល់អƒកលកǍ់យƺបុពƛǎភ (Dealer Loader)៖ អងƀǊពផƉល់បពុƛǎភឲƘ

អƒកលកǍ់យ សƙǋបƳ់រទញិផលិតផលកƒុងបរǋិណែដលǇនកំណត ់ ឬកƒុងលកſខណƋ ƽក់

ǂងំបƷƟ ញផលិតផលកƒុងǓង េǷកំឡុងេពលៃនƳរផƞពƛផǜយ។ បǆƐ បម់ក ផលិតផល

ែដលƽកǂ់ងំបƷƟ ញេǆះ ƙតȪវǇនផƎល់ឲƘអƒកលកǍ់យƺបពុƛǎភ។ 

 កមƗវធិីបណƎុ ះបǁƎ ល (Training Programme)៖ អងƀǊពផƎល់ƳរបណƎុ ះបǁƎ លអំពី

ផលិតផលរបស់ខƚួនដល់បុគƀលិកលករ់បស់បǁƉ ញលកប់នƎ េƽយǕចេធƛេǷទǂីងំរបស់

អងƀǊព ឬចុះេǵទǂីងំរបស់បǁƉ ញលកប់នƎ។ េǎក Michele Marchetti នងិេǎក 

Andy Cohen ǇនǍយƳរណ៍ǃƙកȩមហុ៊ន Microsoft ǇនƸបេ់ផƎមកមƗវធីិបណƎុ ះបǁƎ ល 
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"ជួយ អតថិិជនេƺគជយ័” ែដលជួយ អƒកលកប់នƎឲƘយល់ពីគុណតៃមƚផលិតផល និងយល់

Ƴនែ់តចǙស់អំពកីមƗវធីិ Microsoft ។  

១.៥.៤. ឧបករណ៍ផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មអីុនធឺណិត (Internet Sales Promotions) 

ចំននួអងƀǊពែដលេƙបƳរផƞពƛផǜយǂមអុីនធឺណិតកំពុងេកនេឡងƺលំƽប់27។ Ƴរƙបកួត

ƙបែជង និងƳរƸបេ់ƹƒ ត ƙតȪវǇនអងƀǊពេƙបƙǇស់ƺទូេǵ េដមƓǄីកǄ់ញអƒកេƙបƙǇស់អុីនធណិឺត

ឲƘចូលេមលេគហទំពរ័ខƚួនែដលǋនផƞពƛផǜយលកផ់លិតផលកƒុងេǆះ។ រƷƛ នǕ់ចƺទឹកƙǇកម់យួ

ចំននួ ឬវតƏុេƙបƙǇស់ែដលǋនតុបែតងេƽយនិមតិƎសȦƈ ៃនផលិតផល។ ឧǄហរណ៍ េǷកƒុងƙបេទស

ឥǁƋ  េគហទំពរ័ផƞពƛផǜយអុនីធឺណិតេពញនិយមមយួចនំនួគឺ Hungama.com និង Contest2win 

ែដលƙកȩមហុ៊នដូចƺ Pepsi, Cadbury, Sony, និង Levis Ǉនដំេណ រƳរនូវកមƗវធីិƙបកតួƙបែជង 

និងផƎល់រƷƛ នេ់លអុីនធណិឺតƺញឹកƼប។់ នǆិƒ ƳរេនះកំពុងƸបេ់ផƉមេកនេឡងƴƚ ងំេǷកƒុងƙបេទស

ឥǁƋ  ƺមយួនងឹƳរេកនេឡងៃនលទƑǊពទទលួǇនƙបពន័Ƒអុីនធណិឺតǂមƙគȫǒរនមីយួៗ។  

១.៦. វធិីជƙមȩញƳរផƞពƛផǜយƳរលក់ឲƘǋនƙបសទិƑǊព 

១.៦.១. កណំត់អតិថិជនេƵលេǮ  

អងƀǊពƙតȪវដឹងពអីតថិជិនេƵលេǮចǙស់ǎស់េដមƓលីកផ់លិតផលរបស់ខƚួន េហយេដមƓ ី

កំណតអ់តថិជិនេƵលេǮǇន អងƀǊពƙតȪវែតេធƛƳរƙǒវƙƺវពីតƙមȪវƳរ ǕកបƓកិរǌិ ចំណូលចតិƎ 

និងបគុƀលិកលកſណៈេផƞងៗរបស់អតិថិជនេƵលេǮ មនុនងឹេធƛយុទƑǒិȜសƎជƙមȩញƳរផƞពƛផǜយលក់

ឲƘǋនƙបសិទƑǊព។ អតថិជិនេƵលេǮ28 ǕចƺអតថិជិនបចƃុបƓនƒ អƒកសេƙមចចិតƎកƒុងƳរទិញ អƒក

ǋនឥទƑិពលេលƳរសេƙមចចតិƎកƒុងƳរទញិ នងិអƒកǋនលទƑǊពǕចទិញេǷេពលអǆគត េហយ

Ǖចƺបុគƀល ƙកȩមមនុសƞ ឬǒǅរណៈជនទូេǵ។ អងƀǊពƙតȪវេរȢបចរំេបȢបƙǇƙស័យǄកទ់ងឲƘǇន

សមƙសបǂមរយៈƳរបេងžតǒរេដមƓផីƞពƛផǜយ េƙជសេរ សវធីិកƒុងƳរផƞពƛផǜយលក ់ បេងžតរបូǊព

ផលិតផលឲƘដកƺ់បក់ƒុងចតិƎ និងƳរចងƸរំបស់អតិថិជនេƵលេǮ។  

 
27 ដូច១, ទពំរ័២៥៨ 
28 ដូច១, ទពំរ័២៣៨ 



ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ បរȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង ជំǆន១់៨ ជǓំន២ 

18 
និសƞតិ ស̠ុ៊ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

១.៦.២. ƳរវិǊគរបូǊពផលតិផលែដលǇនផƞពƛផǜយ  

ƳរវǊិគរបូǊពផលិតផលែដលǇនផƞពƛផǜយ 29 គƺឺƳរǏយតៃមƚរបូǊពែដលអតថិិជន

េƵលេǮេមលេឃញពីអងƀǊព ផលិតផលែដលអងƀǊពកពុំងលក ់ នងិរេបȢបែដលៃដគូƙបកតួƙបែជង

េមលេឃញពីផលិតផលរបស់អងƀǊព។ េǷេពលអតថិជិនេƵលេǮǇនេឃញពƳីរផƞពƛផǜយេហយ 

ពួកេគនងឹេធƛƳរវǊិពរបូǊពផលិតផលǃǕចបំេពញតƙមȪវƳររបស់ពួកេគǇន ឬកអ៏ត។់ ឧបករណ៍

វǊិគរបូǊពផលិតផលǋនដូចƴងេƙƳមៈ 

 Ƴរបេងžតសំណំុៃនវǋិƙតǉកព់ន័ƑនឹងទំហំរបូǊពផƞពƛផǜយឲƘƷយយល់ និងǄកǄ់ញ។ 

 ƳរƳតប់នƏយសំណំុៃនវǋិƙតǉកព់ន័ƑនងឹទំហំរបូǊពផƞពƛផǜយកំុឲƘធំេពក និងេƙចនេពក។ 

 Ƴរƙគបƙ់គងឧបករណ៍ផƞពƛផǜយេǵនឹងគំរៃូនអƒកេឆƚយតប។ 

 ƳរវǊិគƺមធƘមលទƑផលែដលទទលួǇនពីƳរផƞពƛផǜយ។ 

 ƳរពិនតិƘេមលǊពខុសែបƚកƵƒ ៃនរបូǊព ƺមយួៃដគូƙបកតួƙបែជង។ 

បǆƐ បព់Ǉីនសិកǜរចួេហយ អងƀǊពǕចបេងžតរបូǊពផលិតផលែដលអតថិជិនǇនេឃញ 

ឬលឺƳរផƞពƛផǜយេហយចងេ់ធƛƳរបȦƅ ទិញǊƚ មៗែតមƉង។  

១.៦.៣. Ƴរកណំត់េƵលេǮទំǆក់ទំនងƳរផƞពƛផǜយលក ់

េǷេពលកំណតអ់តថិិជនេƵលេǮចǙស់ǎស់ អងƀǊពƙតȪវែតកណំតល់ទƑផលែដលខƚួនចង់

សេƙមចǇនផងែដរ េǉលគƳឺរលកេ់ចញនូវផលិតផលែដលǇនកំពុងផƞពƛផǜយ 30 ។ ƺƳរពតិ   

អងƀǊពƙតȪវចǁំយេពលផƞពƛផǜយយូរមយួ េដមƓƻីនេǵƳរǈƚ ស់បƉូរƳរគតិរបស់អតថិជិនឲƘេជȟ

ƺកេ់លផលិតផល ƻនេǵទិញផលិតផលមកេƙប ឬបេងžនƳរទិញេƙចនƺងមុន។ គំរ ូ"ƾǆនុƙកម

ៃនឥទƑិពល" ែដលពពិណ៌ǆអំពƙីបេភទអƒកទិញǄងំ ៦ គេឺផƉមេចញពី ƳរƸបǕ់រមƗណ៏េលផលិតផល

ែដលកំពុងផƞពƛផǜយ Ƴរយល់ដឹងរបស់អតិថជិនេលគុណតៃមƚផលិតផល បេងžតƳរចូលចិតƎ

ផលិតផល បេងžនចណំងច់ំណូលចតិƎកƒុងƳរេƙជសេរ សទិញផលិតផល បេងžតƳរេជȟƺកេ់ល

ផលិតផល និងលទƑǊពǕចទិញេǷេពលƴងមុខ ែដលǕƙស័យេលƳរƙǇƙស័យǄកទ់ងƺមយួ

អតថិជិនǂមƳរផƞពƛផǜយ និងកƙមតិខុសែបƚកƵƒ ៃនផលិតផល។  

 
29 ដូច១, ទពំរ័២៣៨ 
30 ដូច១, ទពំរ័២៣៨ 



ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ បរȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង ជំǆន១់៨ ជǓំន២ 

19 
និសƞតិ ស̠ុ៊ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

១.៦.៤. Ƴររចǆǒរ 

Ƴររចǆǒរ31 គƺឺកណំតǒ់រែដលǄកǄ់ញ និងបេងžតឲƘǋនƳរេឆƚយតបវញិពីអតថិិជន

េƵលេǮ។ អងƀǊពǕចǈƚ ស់បƉូរគំនិតអតិថជិនǇន េƽយƳរអភវិឌƌនǒ៍រែដលǋនƙបសិទƑǊព

ƻនេǵទទួលǇនƳរយកចិតƎទុកƽក ់ រកǜចǁំបǕ់រមƗណ៍ ជƙមȩញបណំងƙǇǃƒ ចងទ់ិញ ចង់

ǒក នងិចងេ់ƙប ផលិតផលរបស់អងƀǊព។ េǷកƒុងƳរអនុវតƎƺកែ់សƎង ǋនǒរែតពីរ ឬប ីប៉ុេǁƍ ះ

ែដលǕចǆអំតថិិជនេƵលេǮឲƘមកទិញǇនផលិតផលរបស់អងƀǊពǇន។   

 
31 ដូច១, ទពំរ័២៣៨ 



ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ បរȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង ជំǆន១់៨ ជǓំន២ 

20 
និសƞតិ ស̠ុ៊ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

ជំពូកទី ២  

ǒƏ នǊពទូេǵរបសƙ់កȩមហ៊ុន ដឹ ƽយអឹមិុន េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក 

២.១. អំពីƙកȩមហ៊ុន 

ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ឯ.ក (ƺƙបេភទƙកȩមហុ៊ន Affiliate ៃនƙកȩមហុ៊នអសីុូǕយសីុ) Ǉន

សេǋƖ ធƳរលកគ់េƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ƺផƚូវƳរកƒុងែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២ េនះ។ 

ƙកȩមហុ៊នǇនទទួលឥទƑិពលមូលƽƊ នដរ៏ងឹǋពំƙីកȩមហុ៊នអសីុូǕយសីុ (ែដលƺƙកȩមហុ៊នអភវិឌƌនអ៍ចលនƙទពƘ

ដធ៏ƙំពមǄងំƻនមុខេគកƒុងƙបេទសកមƕុƺ)។ មូលƽƊ នភមូǒិȜសƎដល៏ơឥតេƴƃ ះៃនទƙីកȩងេƳះេពƙជ ǇនផƉល់

នូវអតƏƙបេǌជនដ៍អ៏ǒƃ រƘៃនទǂីងំអចលនƙទពƘដល់គេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ។ 

េលសពីេនះេǵេទȢត ƙកȩមហុ៊នេនះទទួលǇនហិរȥƈបƓǄនេƽយធǆƵរƳǁឌǌ៉ី ក. .អ  ែដលបƷƟ ញពី

Ǌពរងឹǋែំផƒកហិរȥƈ វតƏុរបស់ខƚួន េដមƓេីបកឱƳសសƙǋបវ់និិេǌគិន និងអតថិជិនែដលកំពុងែសƛងរកƳររស់

េǷǄនស់មយ័ƙបកបេƽយǈសុកǊព។  

(សƙǋបǒ់Ə នǊពទូេǵƙកȩមហុ៊នសូមេមលឧបសមƕន័Ƒទី១) 

២.២. អំពីគេƙǋង 

គេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន គƺឺƳររមួបȥƃូ លៃនƳរអភវិឌƌនច៍ƙមȩះែដលផƎល់

នូវǓងǋ៉កយីេǓ និងចំែណកឯកជន (ខុនដូ) ែបបƺលំេǷƽƊ នឯកជនសហសមយ័ដƙ៏បណិត ែដលǋន

េទសǊពដƙ៏សស់ƙតƳលេលទេនƚǄងំបគីឺទេនƚេមគងƀ ទេនƚǒប និងទេនƚǇǒក ់ ទិដƊǊពៃនǍជǅនភីƒេំពញ 

ǒងសងេ់លៃផƐដƙីបǋណƺងមយួមុនឺែមƙ៉តƳេរ។៉ Ƴរǒងសងƙ់តȪវǇនែបងែចកǂមដǁំកƳ់លលកដូ់ច

ƴងេƙƳម៖ 

 ដǁំកƳ់លដបំូងគអឺƵរ A [េអ] កំពុងេបកលកប់ចƃុបƓនƒ ៖ Ǉនបȥƃបេ់ƙƵងអƵរ៣៩ƺន ់និងƸប់

េផƉមចូលេធƛƳរƷរែផƒកƴងកƒុង ǂមƳរǇ៉នǒƗ ននឹងǕចរចួǍល់កƒុងរយៈេពល ២៤ែខ ។ 

 ដǁំកƳ់លបǆƐ បគ់អឺƵរ B [ប៊]ី និងអƵរ C [សីុ] ែដលេƙតȣមនឹងេបកលកេ់Ƿេពលƴងមុខេនះ ។32 

 
32 ƳរេធƛបទបƷƟ ញរបស់េǎក ស̠ុ៊ សុǂ ƙបǅនƙកȩមលក ់េǷƳរǌិល័យលកៃ់នƙកȩមហុ៊នដ ឹƽយអមឹុិន េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក េǷៃថƂទ ី

១៩ ែខសីǓ ƹƒ ២ំ០២២ 



ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ បរȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង ជំǆន១់៨ ជǓំន២ 

21 
និសƞតិ សុ៊˗ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

២.៣. ǕសយƽƊ នƙកȩមហ៊ុន  

ƙកȩមហុ៊ន ដ ឹƽយអមឹុនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក ǋនǕសយƽƊ នសƏិតេǷទƙីកȩងេƳះេពƙជ (ចុះពǒីƕ នហងƞ

ចƷំយƺង ៣០០ែមƙត) សƷž តទ់េនƚǇǒក ់ខណƋ ចƳំរមន Ǎជǅនភីƒេំពញ ។  

េលខទូរស័ពƐទǆំកទ់ំនងែផƒកលករ់បស់ƙកȩមហុ៊ន៖ +855 23 920 666 / +855 17 666 102 ។ 

២.៤. ǒƚ កសȦƈ  

របូǊពទ១ី៖ និមតិƎសȦƈ ផលិតផល 

 

របូសȦƈ ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដនិ  ឯ.ក តǁំងឲƘអƵរǄងំ៣ ទេនƚ នងិទីƙកȩងេƳះេពƙជ ។ 

២.៥. កមƗវតƏុរបសƙ់កȩមហ៊ុន 

 េបសកកមƗ 33 ៃនƳរអភវិឌƌនរ៍បស់ƙកȩមហុ៊ន គឺេដមƓផីƎល់នូវលំេǷƽƊ នឯកជន Ǌពសីុវល័ិយ និង

ƙបណីតǊព ƺមយួនឹងេទសǊពǋតទ់ឹកដƙ៏សស់ǒơ តបផុំតេǷចំកǁƎ លǍជǅនី។ 

 ចកſុវស័ិយ 34  ៃនƳរអភវិឌƌនរ៍បស់ƙកȩមហុ៊ន គឺេដមƓǅីǆǇននូវƳរផƎល់បរǌិƳសរកីǍយកƒុងƙគȫǒរ 

គុណǊពជីវតិខƕស់បំផុត ƺមយួសǋƖ រៈបរƳិſ រទេំនបៗសƙǋបƳ់ររស់េǷ ƳរƷរ នងិƳរកមǜនƎ បនƑូរ

បនƏយǊពǂនតឹងរបស់អតថិិជនេពញមយួៃថƂ។ 

 គុណតៃមƚសƒូល
35  ៃនƳរអភវិឌƌនរ៍បស់ƙកȩមហុ៊ន គផឺƎល់ទǂីងំរស់េǷលơបំផុត សƙǋបអ់តថិិជនរបស់

េយង បេងžតទីកែនƚងែដលេគƙគបƵ់ƒ េƳតសរេសរេǷកƒុងសហគមនរ៍បស់េយង ƺមយួƳរផƎល់នូវƳរ

ƙគបƙ់គងបុរកំីរតិខƕស់ េƽយទទួលǇនƳរេជȟƺកទូ់Ǆងំƙបេទស។ 

 
33 ដូច៣២ 
34 ដូច៣២ 

35 ដូច៣២ 
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ជំពូកទី ៣ 

ƳរអនុវតƎƺក់ែសƉងរបសƙ់កȩមហ៊ុន ដឹ ƽយអឹមុិន េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក 

៣.១. Ƴរបេងžតផលតិផល 

៣.១.១. Ƴរេƙជសេរ សទីǂងំǒងសង់អƵរ 

របូǊពទ២ី៖ ែផនទ ីទǂីងំƳរǌិល័យលក ់និងទǂីងំគេƙǋង 

ƙកȩមហុ៊ន ដ ឹ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក Ǉនេƙជសេរ សទǂីងំǒងសងគ់េƙǋងអƵរ 

សហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន េǷǋតទ់េនƚេមគងƀ ៃនទƙីកȩងេƳះេពƙជ ែដលǋនេទសǊពដ៏

ƙសស់ƙតƳល និងខƘល់ǕƳសបរសុិទƑពីទេនƚǄងំប ីគឺទេនƚេមគងƀ ទេនƚǒប និងទេនƚǇǒក។់ តំបន់

េនះគពឺិតƺƷយƙសȫលកƒុងƳររស់េǷ និងƺកែនƚងǒƒ ករ់បស់អភជិនដខ៏ƕងខ់ƕស់។ េǷកƒុងតបំនƙ់បជុំ

េƽយអƵរǉណិជƅកមƗចƙមȩះƺេƙចនដូចƺ ǒǎេរȢនអនƎរƺតƳិǁƽ ធǆƵរƳǁឌǌ៉ី មនƐីរ

េពទƘអឃីត ǒលមេǓƙសព និងǒƏ នទូតកូេរ។៉ ចំែណកទីǂងំជុំវញិេƽយផǜរទំេនបអុីអនមល៉១ 

សǁƊ ƵរƳសីុណូǁǓƀ េវ ល ǒƏ នទូតអូȜǒƎ លី ǒƏ បន័រដƊ នងិឯកជនមយួចំនួនធំេទȢត េហយក៏
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Ǌƅ បេ់ǵគេƙǋងអភវិឌƌនទ៍ƙីកȩងរណបទំេនបថƗីគ ឺ ទƙីកȩងនǍ ែដលនឹងេលចេចញƺរបូǍងនូវƳរ  

អភវិឌƌនក៍ƒុងេពលƹប់ៗ េនះ។ 

ចំេǉះទីǂងំǒងសងេ់នះផងែដរ ƺƙបេភទទីǂងំǋនកមƗសិទƑិបƚងរ់ងឹ េហយƙកȩមហុ៊ននឹង

ផƉល់ជូននូវƳរបំែបកវȦិƈ បនបƙតសǋƀ ល់ǋƃ ស់ចំែណកឯកជន (បƚងរ់ងឹ) 36  េដមƓƺីǊពកកេ់ǤƉ ទំនុក

ចិតƎ និងǅǆពƙីបសិទƑǊពផƚូវចǙបƙ់តឹមƙតȪវǍល់Ƴរទិញចំែណកឯកជន (ខុនដូ) របស់ខƚួន។ 

៣.១.២. ƳររចǆƴងេƙǤ និងƴងកƒងុ 

គេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិ  ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ ǋនបីអƵរគឺអƵរ A [េអ] អƵរ B [ប៊]ី 

និងអƵរ C [សីុ]។ គេƙǋងេនះរចǆƴងេƙǤេឡងពីកȥƃកដ់រ៏ងឹǋ ំ ឈរេǷេលទកឹដីទីƙកȩងេƳះេពƙជ 

ែដលǋនកមƕស់៣៩ƺន។់ អƵរនមីយួៗពិតƺនងឹផƎល់នូវែបបបទទំេនបកƒុងƳររស់េǷដƙ៏បណិតរមួ

ǋនƳរអភវិឌƌនលំ៍ƽបពិ់ភពេǎក បេចƃកវទិǚទំេនបៗ Ƴរៃឆƒƙបឌិតដស៏មƓរូែបប និងƳររស់េǷែកƓរ

ǋតទ់ឹកែដលǆមំកេǷǕរមƗណ៍ដƙ៏សស់ƙǒយ។ Ƴររចǆƴងកƒុងវញិ េǷƺនេ់ƙƳមដី២ƺន ់

(B1&B2) ǕចចតǌនƎជនំិះǇនƺង១ǉនច់ំណតសƙǋបរ់ថយនƎ និងƺងពីររយចំណតសƙǋប់

េǄចƙកǌនƎយនƎ។ ជេណƎ រយនƎចំនួន៥េƙគȠង សƙǋបអ់តិថជិនេƙបƙǇស់។  ƺនǈ់Ɛ ល់ដី និងេȅត ឺ

(GF&Mezzanine) ƺǓងǕជីវកមƗ។ ƺនទ់ី២ (2F) ǋនកែនƚងǓតƙ់Ǉណ បនƐបយូ់Ǔƀ  បនƐប់

កុǋរ Ǖងែហលទឹកពីរសƙǋបេ់កƗងៗ នងិមនុសƞធ ំ ។ ƺនទី់៣ ដល់ƺនទ់៣ី៧ (3F-37F) ƺƺន់

ចំែណកឯកជន (ខុនដូ)  សƙǋបអ់តិថជិនǒƒ កេ់Ƿ ។ ƺនទ់ី៣៨ (38F) ǋនសួនចǙរេលǕƳស

េǷƺនេ់នះ ǒƕ នǕƳសǊƅ បេ់ǵអƵរមយួេទȢត េǊជនីយƽƊ នេលǕƳសដល់ƺនទី់៣៩ (39F) 

ផងែដរ ។37 

 

 

 

 

 
36 https://www.facebook.com/dbgcondo/photos/pb.100063549400400.-2207520000../460874199100033/?type=3. 

Retrieved on 16.09.2022 
37 ដូច៣២ 
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បចƃុបƓនƒƙកȩមហុ៊នេបកលកអ់Ƶរ A [េអ] េƽយǋនផលិតផលƺƙបេភទៃនចំែណកឯកជន 

(ខុនដូ) ៣ ƙបេភទធំៗ ដូចƴងេƙƳម៖ 

ǂǍងទី១៖ ƙបេភទ នងិទំហំចំែណកឯកជន (ខុនដូ) 

ល.រ. ƙបេភទ អកƞរǂងទƙមង ់នងិទំហំ កណំតច់ំǁ ំ

១ 
សƐូឌេីǌ  

(Studio) 

SR ទំហំ 59.94 sqm+ 

SC ទំហំ 62.36 sqm+ 

ǋនលំហែƙគេគង១ បនƐបទ់ឹក១ 

បនƐបទ់ទលួេភƇȣវ១ ផƐះǇយ១ 

២ 
២បនƐបេ់គង 

(2 Bedrooms) 

2C ទំហំ 119.92 sqm+ 

2R ទំហំ 105.57 sqm+ 

2CD ទំហំ 105.54 sqm+ 

2D ទហំំ 75.31 sqm+ 

ǋនបនƐបេ់គង២ បនƐបទ់កឹ២ 

បនƐបទ់ទលួេភƇȣវ១ ផƐះǇយ១ 

(2D ǋនបនƐបទឹ់ក១) 

៣ 
៣បនƐបេ់គង 

(3 Bedrooms) 
3R ទំហំ 169.97 sqm+ 

ǋនបនƐបេ់គង៣ បនƐបទ់ឹក៣ 

បនƐបទ់ទលួេភƇȣវ១ ផƐះǇយ១ 

(សƙǋបទ់ƙមងƙ់បេភទបនƐបសូ់មេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទ២ី) 

ទǆំកទ់ំនងែផƒកលកស់ƙǋបព់ត័ǋ៌នបែនƏម៖ +855 23 920 666 / +855 17 666 102 

៣.២. Ƴរេƙជសេរ សទǂីងំលក ់

ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក Ǉនេƙជសេរ សទǂីងំƳរǌិល័យលក ់ េǷមុខƳរƽƊ ន

ǒងសងអ់ƵរែតមƉង ែដលអតថិជិនǕចេដរេǵទសƞǆបនƐបគ់ំរកូƒុងអƵរǈƐ ល់ƙតឹមែត២េǵ៣ǆទីប៉ុេǁƍ ះ។ 

ទǂីងំƳរǌិល័យលកេ់នះពតិƺƷយƙសȫលែសƛងរកបផុំត េƽយអថិតិថជនƙƵនែ់តេធƛដំេណ រចុះពǒីƕ នហងƞ

ចƷំយƺង៣០០ែមƙត នឹងមកដល់មǓវថីិេƳះេពƙជ េǷƺបǒ់Ə នីយពនƚតអ់គƀីភយ័េƳះេពƙជ នងិែកងផƚូវេƹƕ ះ

េǵƳរƽƊ នអƵរែតមƉង ƙពមǄងំǋនចណំតǌនƎជនំិះធទូំǎយផងែដរ ǒកសមសƙǋបǒ់ƛ គមនអ៍តិថិជន

Ǉនេƙចនǆកែ់ដលចងអ់េȥƅ ញមកទសƞǆគេƙǋងេនះ។ េលសពីេនះេǵេទȢត េǋ៉ងƙបតិបតƎិƳរលកគ់៧ឺៃថƂ 

កƒុង១សǇƉ ហ៏ Ƹបព់ីៃថƂចនƐ ដល់ǕទិតƘ ពីេǋ៉ង៨ƙពឹក ដល់េǋ៉ង៥ǎƂ ច ។ 38 
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េǌងǂមƙទឹសƉី Ƴរេƙជសេរ សទីǂងំលករ់បស់ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក គពឺិត

ƺƷយែសƛងរក និងƷយេចញ-ចូល សមƙសបនឹងផលិតផលតៃមƚខƕស់ែដលƙកȩមហុ៊នកពុំងលក។់ អុីចងឹេហយ 

េǄះបីƺǋនƳរǌិល័យែតមយួេǷកƒុងតបំន ់ កអ៏តិថិជនែដលǋនតƙមȪវƳរទិញ ឬសួរពត័ǋ៌ន Ǖចេǵ

ទសƞǆǇនƙគបេ់ពល ។ 

៣.៣. Ƴរកំណត់តៃមƚផលតិផល 

េǌងǂមទិនƒនយ័ពƙីកȩមហុ៊ន CBRE Cambodia តៃមƚលកខុ់នដូកƒុងƙតǋីសទី១ ƹƒ ២ំ០២២ កƒុង ១

ែមƙ៉តƳេរ ៉ ខុនដូƙបណីត (High-End) ǋនតៃមƚƺមធƘម ២.៦០០ដុǎƚ រ ƙបេភទតៃមƚមធƘម (Mid-Range) 

ǋនតៃមƚមធƘម     ២.០០០ដុǎƚ រ និងƙបេភទតៃមƚសមរមƘ (Affordable) ែដលǋនអតិថជិនǊគេƙចនƺ 

ƙបƺជនែខƗរǋនតៃមƚƺមធƘម ១.៤០០ដុǎƚ រ។ ចំែណកតៃមƚជួលកƒុងƙតǋីសទី១ ƹƒ ២ំ០២២ កƒុង ១ែមƙ៉តƳេរ ៉

សƙǋបរ់យៈេពល ១ែខ គឺខុនដូƙបណីត ǋនតៃមƚមធƘម ១០,៧០ដុǎƚ រ ƙបេភទតៃមƚមធƘមǋនតៃមƚមធƘម ៩,២

ដុǎƚ រ និងƙបេភទតៃមƚសមរមƘǋនតៃមƚ ៧,៨ដុǎƚ រ។39 

េǌងǂមƳរសិកǜƙǒវƙƺវƴងេល ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក Ǉនកណំតត់ៃមƚលក់

ចំែណកឯកជន (ខុនដូ) កƒុងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ សƏិតេǷកƒុងចេǆƚ ះ ២.០០០ដុǎƚ រƺង

កƒុង ១ែមƙតƳេរ ៉ េƽយǒរខុនដូេនះសƏិតកƒុងចǁំតǃ់ƒ កƺ់ខុនដូƙបណិតែដលǋនទǂីងំលơឥតេƴƃ ះ នងិ

Ƴររចǆƙបណិតមយួផងែដរ។40 

៣.៤. Ƴរផƞពƛផǜយរបសƙ់កȩមហ៊ុន 

៣.៤.១ ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ  

ƙកȩមហុ៊នǇនេធƛសកមƗǊពផǜយǉណិជƅកមƗដូចƴងេƙƳម៖ 

 ǒƏ នីយទូរទសƞន ៍ប ីធ ីវ ី(BTV News)៖ េចញផǜយៃថƂទ១ី៧ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។  

 ƳរេǇះពុមƖេលƳែសតពត័ǋ៌នǊǒចនិ 柬 中 時 報 ៖ [អំពƳីរេបកសេǋƖ ធគេƙǋង 

Diamond Bay Garden]  េចញផǜយៃថƂទី១៨ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។ 

 
39 Ƴែសតភƒេំពញប៉ុសƎȨ-៖ ទីផǜរខុនដូ ǇនបនƎǅƚ កចុ់ះកƒុងƙតǋីសទ ី២ េចញផǜយៃថƂទី ៩ ែខកកžƽ  ƹƒ ២ំ០២០។ េǷកƒុង៖ 

https://www.postkhmer.com/ប៉ុសƎȨ-អចលនƙទពƘ/ទីផǜរខុនដូ-ǇនបនƎǅƚ កចុ់ះកƒុងƙតីǋសទ-ី២។ ដកƙសងៃ់ថƂទី ២២ ែខធƒូ ƹƒ  ំ

២០២២ 
40 ដូច៣២ 
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 ƳរេǇះពុមƖេលទសƞǆវដƎ ីពពិរ័ណ៍ឧសǜហកមƗសំណង ់កមƕុƺ-អនƎរƺត ិ២០២២ ែចកƸយ

េǷមǓƙពតឹƎិƳរណ៍ǂងំពិពរ័ណ៍ឧសǜហកមƗសំណងក់មƕុƺ - អនƎរƺតƹិƒ ២ំ០២២ េǷ

មជƆមណƋ លសនƒិǇត និងពពិរ័ណ៍េƳះេពƙជ Ǎជǅនីភƒេំពញ េចញផǜយƸបពី់ៃថƂទ១ី រហូត

ដល់ៃថƂទ៣ី ែខធƒូ ƹƒ ២ំ០២២។ 

 Ƴរƽកǈ់Ɛ ងំរបូǊពǉណិជƅកមƗǂមដងផƚូវ ៃនទƙីកȩងេƳះេពƙជ ǋនǊƅ បរ់បូថតេǷៃថƂទ១ី៧ 

ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២ ។  

 Ƴរƽកǈ់Ɛ ងំរបូǊពǉណិជƅកមƗǂមដងផƚូវ ៃនទƙីកȩងរណបេƙƺយចƷƛ រ ǋនǊƅ បរ់បូថតេǷ

ៃថƂទ១ី៧ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២ ។  

 Ƴរƽកខ់ិតបណ័ƍ  នងិេសȢវេǻែណǆផំលិតផល ǂមǒƴធǆƵរƳǁឌǌ៉ី ក.អ ែដល

េǷែកƓរគេƙǋងដូចƺេǷǒƴេƳះេពƙជ ǋនǊƅ បរ់បូថតេǷៃថƂទ១ី២ ែខកុមƖៈ ƹƒ ២ំ០២២។ 

 Ƴរƽកខ់ិតបណ័ƍ ǂមពិធǕីǉហ៏ពǉិហ៏កƒុងមជƆមណƋ លពិពរ័ណ៍េƙƺយចƷƛ រ ǋនǊƅ បរ់បូ

ថតេǷៃថƂទ៣ី ែខេមǒ ƹƒ ២ំ០២២ ។ 

(សƙǋបស់កមƗǊពៃនƳរផǜយǉណិជƅកមƗសូមេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទ៣ី) 

៣.៤.២. Ƴរលកេ់ƽយǊƒ ក់ƷរƴងេƙǤ  

ƙកȩមហុ៊នǇនសហƳរƺមយួǊƒ កƷ់រƴងេƙǤ ែដលƺƙកȩមហុ៊នលកអ់ចលនƙទពƘែដលǋន

េƻƗ ះǃ FazWaz Cambodia 41របស់ƙកȩមហុ៊ន Realestate.com.kh ែដលǋនបǁƉ ញលកǊ់គ

េƙចនេǷទីផǜរបរេទសេដមƓជីយួ ផƞពƛផǜយលក ់និងជំរញុƳរលកឲ់ƘǇនƳនែ់តេƙចន។ 

(សƙǋបស់កមƗǊពƳរលកេ់ƽយǊƒ កƷ់រƴងេƙǤសូមេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទី៤) 

៣.៤.៣. Ƴរទំǆក់ទំនង និងផƞពƛផǜយǒǅរណៈ 

កƒុងǆមƺƙកȩមហុ៊ន Affiliate ៃនƙកȩមហុ៊នអូសីុǕយសីុែដលƺអƒកឧបតƏមƖធកំƒុងកមƗវធីិសងƀម 

ƙកȩមហុ៊នកǇ៏នចូលរមួƺមយួផងែដរ កƒុងកមƗវធីិេផƞងៗែដលǋនƙបេǌជនស៍ƙǋបស់ងƀម េដមƓរីកǜ

ទǆំកទ់ំនងលơƺមយួǊគǉីកព់ន័ƑដូចƴងេƙƳម៖ 

 
41 https://web.facebook.com/page/606447156156869/search/?q=Diamond%20Bay%20Garden. Retrieved on 

16.09.2022 
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 កមƗវធិ ីWomen's International Group (WIG) Phnom Penh Christmas Fair 2022

ែដលƙបមូលផƉុ ំេƽយȜសƎីƙគបƺ់តǒិសនម៍កេធƛកិចƃƳរសងƀមេƙǤផƚូវƳរ។  

 កមƗវធិីរតេ់ដមƓសីបƓរុសធម ៌Canadia Family Fun Run  េដមƓជួីយ ដល់អងƀƳរ CCF ែដល

ƺអងƀƳរជយួ កុǋរƙកƙីក និងជនƙកƙីកǂមរយៈƳរអបរ់ƙំបកបេƽយគុណǊពខƕស់ ។  

 កមƗវធិីរតេ់ដមƓសីបƓរុសធម ៌Family Fun Run េដមƓជួីយ អងƀƳរ @shanty town spirit កƒុង

Ƴរជយួ ដល់កុǋរƙកƙីកេƽយផƎល់ឲƘពួកេគនូវបរǒិƏ នសុវតƏǊិព សុខǊព និងƳរអបរ់។ំ 

(សƙǋបស់កមƗǊពទǆំកទំ់នង និងផƞពƛផǜយǒǅរណៈសូមេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទី៥) 

៣.៤.៤. Ƴរេធƛទីផǜរេƽយƙកȩមហ៊ុនǈƐ ល ់

ƙកȩមហុ៊នǇនអនុវតƎƳរេធƛទីផǜរេƽយƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់ ǌ៉ងǋនƙបសិទƑǊពេƽយមូលƽƊ ន

ទិនƒនយ័សកមƗរបស់អតិថជិនែដលƙកȩមហុ៊នǋនƙǒប ់ ƙពមǄងំបគុƀលិកែដលǋនបទពេិǒធនក៏ƒុង

Ƴរទǆំកទ់ំនងƺមយួអតថិិជនǈƐ ល់ǂមƳរទូរស័ពƐ ទូរǒរ Ƴរǁតជ់ួបǈƐ ល់ និងƳរចុះេǵ

ផƞពƛផǜយលកǈ់Ɛ ល់ ដល់អតថិិជនេƵលេǮ។  

៣.៤.៥. Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ 

េƽយេមលេឃញǃ Ƴរេធƛទផីǜរǂមអនǔញ នឹងេកនេឡងេǷេពលអǆគត។ ƙកȩមហុ៊ន

ǇនបេងžតƳរផǜយǉណិជƅកមƗេǷេលេគហទពំរ័ នងិបǁƉ ញសងƀមផƚូវƳរដូចƴងេƙƳម៖ 

 េគហទំពរ័ែសƛងរក Google Search & Google Map៖ េƽយƙƵនែ់តǏយǉកƘែសƛងរក 

”diamond bay garden” នងឹបƷƟ ញពត័ǋ៌នទǆំកទ់ំនង និងទីǂងំរបស់ƙកȩមហុ៊ន42 ។ 

 េគហទំពរ័បǁƉ ញសងƀម Facebook៖ Diamond Bay Garden43 ។ 

 េគហទំពរ័បǁƉ ញសងƀម Instagram44៖ diamond_bay_garden ។ 

 េគហទំពរ័បǁƉ ញសងƀមវឌីីអ ូ Youtube៖ េƽយƙƵនែ់តǏយǉកƘែសƛងរក ”diamond bay 

garden”45។ 

 
42https://www.google.com/search?q=diamond+bay+garden&rlz=1C1OKWM_enKH1023KH1023&oq=Diamond+Ba

y+Garden&aqs=chrome.0.35i39j46i175i199i512j0i512j69i61l3.5007j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8.  
43 https://www.facebook.com/dbgcondo.  
44 https://www.instagram.com/diamond_bay_garden/?hl=en.  
45 https://www.youtube.com/@diamondbaygardencondo7330/videos.  

Retrieved on 16.12 2022 
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 េគហទំពរ័បǁƉ ញសងƀម Facebook ផƚូវƳរǒƏ នីយទូរទសƞន ៍ប ីធ ី វ ី (BTV News) េចញ

ផǜយៃថƂទី១៧ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។  

 េគហទំពរ័បǁƉ ញសងƀម Facebook របស់ǒរពត័ǋ៌នចនិ柬中時報 ៖ េចញផǜយៃថƂទី

១៧ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។  

 េគហទំពរ័បǁƉ ញសងƀម Facebook ផƚូវƳររបស់ ǒរពត័ǋ៌នេអឡិចƙតȪនិច សីុសីុǃមស៍ 

ƺេខមរៈǊǒ៖ េចញផǜយៃថƂទី១៧ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។  

 េគហទំពរ័ǒរពត័ǋ៌នផƚូវƳររបស់ភƒេំពញប៉ុសƉȨƺេខមរៈǊǒ និងƺǊǒអងេ់គƚស េចញ

ផǜយៃថƂទី២៣ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។ 

 េគហទំពរ័ǒរពត័ǋ៌នផƚូវƳររបស់ Fresh News ƺេខមរៈǊǒ េចញផǜយៃថƂទី១៧ ែខ

ឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២។  

 េគហទំពរ័ផƚូវƳររបស់ƙកសួងពត័ǋ៌ន េចញផǜយៃថƂទី១៧ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២ ។  

 េគហទំពរ័ផƚូវƳររបស់សǋគមអƒកǒងសងក់មƕុƺ និងទសƞǆវដƎីេអឡិចƙតȪនិចអំពពីពិរ័ណ៍

ឧសǜហកមƗសំណង ់កមƕុƺ-អនƎរƺត ិƹƒ ២ំ០២២។ 

(សƙǋបស់កមƗǊពƳរេធƛទីផǜរǂមអនǔញសូមេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទី៦) 

៣.៤.៦. ƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់

ƙកȩមហុ៊នǇនេƙបƙបេភទឧបករណ៍ៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់ េǈƉ តេលអតិថិជនេƙបƙǇស់ចុង

េƙƳយ េដមƓជីំរញុអតថិជិនឲƘទិញកƒុងƙពឹតƎិƳរណ៍ពេិសសៗដូចƴងេƙƳម៖ 

 Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚ៖  

 សƙǋបែ់ខកកžƽ ƹƒ ២ំ០២២៖ ƙកȩមហុ៊នǇនផƉល់Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚរហូតដល់២០% 

សƙǋបជ់េƙមសƙបេភទ២បនƐបេ់គង 2D & 2CD េទសǊពែបរេǵទƙីកȩងប៉ុេǁƍ ះ 

ផុតកណំតƙ់តមឹៃថƂ៧ ែខកកžƽ ƹƒ ២ំ០២២។ 

 សƙǋបែ់ខកុមƖៈ ƹƒ ២ំ០២២៖ ƙកȩមហុ៊នǇនផƉល់Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚ រហូតដល់២៥% 

សƙǋបƳ់រទិញ ៦ខុនដូដបូំងប៉ុេǁƍ ះ ផុតកំណតƙ់តឹមែខេមǒ ƹƒ ២ំ០២២។ 

 កȥƃបរ់Ʒƛ ន៖់  

 សƙǋបែ់ខមǆី ƹƒ ២ំ០២២៖ ƙកȩមហុ៊នǇនផƉល់កȥƃបរ់Ʒƛ នទូ់រទឹកកក ១េƙគȠង 

សƙǋបƳ់រទិញខុនដូ ែដលផុតកំណតƙ់តឹមែខមថុិǆƹƒ ២ំ០២២។ 
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 ផលិតផលគំរ៖ូ ƙកȩមហុ៊នǇនេធƛបនƐបខុ់នដូគំរសូƎងƽ់ សƙǋបអ់តថិិជនទសƞǆកƒុងអƵរ

ǈƐ ល់ែតមƉង េដមƓឲីƘអតថិជិនទទលួǇនបទពិេǒធនǈ៍Ɛ ល់ៃនƳររស់េǷ េƙǉះƙកȩមហុ៊នǇន

Ƹតទុ់កƳរផƉល់ផលិតផលគំរƺូវធីិǒȜសƎមយួ ែដលនងឹជំរញុƳរផƞពƛផǜយលក។់  

 បុពƛǎភ (Premiums) ៖  

 ƙកȩមហុ៊នǇនសហƳរƺមយួធǆƵរƳǁឌǌ៉ី ក.អ. នូវបុពƛǎភដល់អតថិជិន 

េƽយǕចកមƃឥីណǄនរហូតដល់៨០% ៃនតៃមƚខុនដូ ƺមយួឥណǄនរយៈេពល

ែវងរហូតដល់ ២៥ƹƒ ƺំមយួនឹងអƙǂƳរƙǇកǄ់បƙតឹមែត៨%ប៉ុេǁƍ ះ កƒុង១ƹƒ  ំ

េហយបែនƏមនងឹƳរមនិយកƳរƙǇកក់ƒុងƹƒ ដំបូំង។ 

 សƙǋបƳ់រទិញកƒុងែខវចិƄិƳ ƹƒ ២ំ០២២៖ ƙកȩមហុ៊នǇនផƉល់ដល់អតិថជិននូវទូរស័ពƐ 

iPhone 14 Pro Max ១ េƙគȠងជូនអតថិជិនរបស់ខƚួនេǷេពលទិញខុនដូ ែដលនឹង

ផុតកណំតƙ់តមឹែខមកǍ ƹƒ ២ំ០២៣។ 

  ƳរសងƙǇកវ់ញិ ឬƳរបងƛិលឲƘវញិ (Refund or Rebate)៖ ƙកȩមហុ៊នǋនƳរផƎល់Ƴរទញិ

ែបបវនិិេǌគƽកជ់ួលƙតលបឲ់Ƙƙកȩមហុ៊នវញិ (GRR/Leaseback) េƽយǋនជេƙមសពីរគឺ

Ƴរជលួƙតលបវ់ញិ៥ƹƒ  ំេƽយƙកȩមហុ៊នបងជូ់នៃថƚជួលវញិសរបុ ២៥%Ǌƚ មៗែតមƉង ឬƳរបង់

ៃថƚជួលƺƙបƸƹំƒ សំរបុ ៣៥% ៃនតៃមƚចំែណកឯកជន (ខុនដូ)។  

 បណ័ƍ គូប៉ុង (Coupons)៖ ƙកȩមហុ៊នǇនែចកបណ័ƍ គូប៉ងុេដមƓអីបអរពីធីបណុƘចូលƹƒ ែំខƗរ Ƹប់

ពីៃថƂទ ី១៣ ដល់ៃថƂទ ី១៦ ែខេមǒ ƹƒ  ំ២០២២ េǷេƵលេǮេខតƎេសȢមǍប និងƸបព់ីៃថƂទ ី

១៤ ដល់ៃថƂទ ី ១៧ ែខេមǒ ƹƒ  ំ ២០២២ េǷេƵលេǮេខតƎƙពះសីហនុ ែដលអតថិជិនǕច

ទុកបណ័ƍ  ឬែចកឲƘƙគȫǒរេƙបǇន េƽយƙកȩមហុ៊នកណំតសុ់ពលǊពƙតឹមƹƒ ២ំ០២២។ 

ƙកȩមហុ៊នកǇ៏នេធƛƳរƽកប់ƷƟ ញផលិតផលេដមƓបីេងžនƳរទិញ និងផƞពƛផǜយផលិតផល

របស់ខƚួនដូចƴងេƙƳម៖  

 Ƴរƽកប់ƷƟ ញផលិតផលកƒុងƙពឹតƎិƳរណ៍ Destination Mekong Summit 2022 ែដលƺ

កមƗវធិីេǈƎ តសំƴនេ់ǵេលវស័ិយេទសចរណ៍ែដលǋនƳរចូលរមួពីេភƇȣវƺត ិ និងអនƎរƺត ិ   

ƺេƙចនរបូ េƽយកមƗវធិីេនះេធƛេǷƳរǌិល័យលកែ់តមƉង ǆៃថƂទ១ី៤ និង១៥ ែខធƒូ ƹƒ ំ

២០២២។ 
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 Ƴរƽកប់ƷƟ ញេǷƙពឹតƎិƳរណ៍ǂងំពពិរ័ណ៍ ឧសǜហកមƗសំណងក់មƕុƺ-អនƎរƺតƹិƒ ២ំ០២២ 

េǷមជƆមណƋ លសនƒិǇត នងិពិពរ័ណ៍េƳះេពƙជ Ƹបព់ីៃថƂទី១ រហូតដល់ៃថƂទ៣ី ែខធƒូ ƹƒ ំ

២០២២។  

 Ƴរƽកប់ƷƟ ញǂមសƎងេ់ǷƙពឹតƎិƳរណ៍ Women's International Group (WIG) Phnom 

Penh Christmas Fair 2022 េǷǒǎអនƎរƺតƳិǁƽ (CIS) ǆៃថƂទី ២៧ ែខវចិƄិƳ 

ƹƒ ២ំ០២២ ។  

 ƳរេរȢបចƙំពតឹƎិƳរណ៍ Amcham - Real Estate & Construction ែដលǇនេធƛƳរបƷƟ ញពី

ƳររកីចេƙមនថƗីៗរបស់ƙកȩមហុ៊នអូសីុǕយសីុ នងិគេƙǋងេហƽƊ រចǆសមƕន័Ƒធំៗ  េƽយកមƗវធិី

េនះេធƛេǷƳរǌិល័យលកែ់តមƉង ǆៃថƂទ២ី៧ ែខវចិƄិƳ ƹƒ ២ំ០២២ ។ 

 Ƴរƽកប់ƷƟ ញǂមសƎងេ់Ƿពពិរ័ណ៍ The Olympia Mall Fun Fair េǷផǜរទំេនបអទូǙំពǚ 

Ƹបព់ីៃថƂទ១ី និង២ ែខកȦƈ  ២០២២ ។ 

 Ƴរƽកប់ƷƟ ញǂមសƎងេ់Ƿពពិរ័ណ៍ផលិតផលែខƗរ េǷទƙីកȩងេƳះេពƙជ Ƹបពី់ៃថƂទី១ រហូត

ដល់ៃថƂទី៤ ែខកȦƈ  ƹƒ ២ំ០២២។ 

 Ƴរƽកǂ់ងំបƷƟ ញǂមសƎងេ់ǷƙពឹតƎិƳរណ៍ Dinosaurs Alive 2 years Anniversary 

េǷទƙីកȩងរណបេƙƺយចƷƛ រ ǆៃថƂទ៧ី ែខសីǓ ƹƒ ២ំ០២២ ។ 

 Ƴរƽកǂ់ងំបƷƟ ញǂមេǷƙពឹតƎិƳរណ៌អចលនƙទពƘកមƕុƺ Real Estate Expo 2022 េǷ

ៃថƂទ២ី និង៣ ែខកកžƽ ƹƒ ២ំ០២២ ទǂីងំេǷǒលពិពរ័ណ៍ ដ ឹេƙពេមȢរ េសនធរ័ ែសនសុខ។ 

 ƳរេរȢបចƙំពតឹƎិƳរណ៌សេǋƖ ធƺផƚូវƳរ េǷƳរǌិល័យលកែ់តមƉង Ƹបព់ៃីថƂទ១ី៧ រហូតដល់

ៃថƂទី១៩ ែខឧសǊ ƹƒ ២ំ០២២ ។ 

 Ƴរƽកǂ់ងំបƷƟ ញǂមេǷƙពឹតƎិƳរណ៍ Property and Expo Conference 2022 េǷៃថƂ

ទ៩ី និង១០ ែខេមǒ ƹƒ  ំ២០២២ េǷផǜរទេំនបអុីអនមល៉១។ 

 Ƴរƽកǂ់ងំបƷƟ ញǂមសƎងេ់ǷទƙីកȩងេƳះេពƙជ Ƹបព់ៃីថƂទី១២ រហូតដល់ៃថƂទ១ី៤ ែខកុមƖៈ 

ƹƒ ២ំ០២២។ 

 Ƴរƽកប់ƷƟ ញǂមសƎងេ់ǷƙពឹតƎិƳរណ៌ពិពរ័ណ៍អចលនƙទពƘកមƕុƺេលកទី១ េǷផǜរទំេនប

អុីអនមល៉ែសនសុខ ǆៃថƂទី១៥ និង១៦ ែខមកǍ ƹƒ ២ំ០២២។  

(សƙǋបស់កមƗǊពƳរផƞពƛផǜយƳរលកសូ់មេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទី៧) 
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ƙកȩមហុ៊នកǇ៏នបេងžត “ឧបករណ៍ផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មអុីនធណិឺត” េƽយǇនបេងžតƳរ

ផƉល់រƷƛ នដ់ល់អƒកƵƙំទបǁƉ ញសងƀម Facebook របស់ខƚួន េƽយឲƘអƒកƵƙំទƙតȪវចូលចុចែចក

រែំលកទំពរ័ Facebook Ǖចឈƒះដបទឹកែដលǋនǒƚ កសȦƈ ƙកȩមហុ៊នចំននួ ៥រƷƛ ន ់កƒុងƙពតឹƎិƳរណ៏

Ǉល់Ǆតព់ិភពេǎក (World Cup 2022) េដមƓបីេងžតƳរǄកǄ់ញឲƘចូលមកទសƞǆផលិតផល

េǷកƒុងទំពរ័ខƚួន ǆៃថƂទី៣ ែខធƒូ ƹƒ ២ំ០២២។ 

(សƙǋបស់កមƗǊពេƙបឧបករណ៍ផƞពƛផǜយƳរលកǂ់មអុនីធណិឺតសូមេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទី៨) 

៣.៥. វធិីជƙមȩញƳរផƞពƛផǜយលក់របសƙ់កȩមហ៊ុន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក 

៣.៥.១. Ƴរកណំត់អតថិិជនេƵលេǮរបសƙ់កȩមហ៊ុន 

 Ǖយុ៖ ƙកȩមហុ៊នǇនកំណតេ់ƵលេǮǕយុƺបគីឺ៖ 

 ទី១ Ƹបព់ី ២៥ ƹƒ  ំដល់ ៣៤ ƹƒ ។ំ 

 ទី២ Ƹបព់ី ៣៥ ƹƒ  ំដល់ ៤៤ ƹƒ ។ំ 

 ទី៣ Ƹបព់ី ៤៥ ƹƒ  ំដល់ ៥៤ ƹƒ ។ំ 

 ǂមƙǇកច់ណូំល៖ អតិថជិនែដលǋនƙǇកចំ់ណូលខƕស់ƙបƸែំខƸបពី់ ២ǉនដុ់ǎƚ រេឡងេǵ។ 

 បរបិទរស់េǷរបស់អតិថជិន៖  

 ជនបរេទសមកǒƒ កេ់Ƿ ឬេធƛƳរេǷǍជǅនីភƒេំពញ។  

 អនកិជនែខƗរ ឬជនƺតិែខƗរែដលǅƚ បរ់ស់េǷបរេទស។ 

 យុវវយ័ និងអƒកេធƛƳរសមយ័ថƗី។ 

 តƙមȪវƳរកែនƚងǒƒ កេ់Ƿែបបខុនដូ៖ 

 ƙបេភទបនƐបស់Ɛូឌេីǌ៖ សƙǋបអ់តិថជិនរស់េǷǋƒ កឯ់ង ឬƺៃដគូ។ 

 ƙបេភទ ២បនƐបេ់គង៖ សƙǋបៃ់ដគូ ឬƙគȫǒរតូច ǋនសǋជិក២ េǵ៣ǆក។់ 

 ƙបេភទ ៣បនƐបេ់គង៖ សƙǋបƙ់គȫǒរែដលǋនសǋជកិ៣ េǵ៥ǆក។់46 

 
46 ដូច៣២ 
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៣.៥.២. ƳរវិǊគរបូǊពផលតិផលែដលǇនផƞពƛផǜយ 

ƙកȩមហុ៊នǇនបេងžតរបូǊពផលិតែដលƷយƙសȫលចងƸ ំǂមរយៈƳរបេងžតរបូǊពផលិតផល 

ទំហំǒរǉណិជƅកមƗមនិែវងេពក ƷយƙសȫលǕន េមល និងƷយយល់ េធƛឲƘអតថិជិនƸបǕ់រមƗណ៍

ចូលមកសួរពត័ǋ៌ន និងចងេ់ធƛƳរបȦƅ ទិញǊƚ មៗែតមƉង។ 47 

៣.៥.៣. Ƴរកំណត់េƵលេǮទǆំក់ទំនងƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់

ƙកȩមហុ៊នǇនកំណតǂ់មេƵលេǮគំរ ូ"ƾǆនុƙកមៃនឥទƑពិល" ǂមដǁំកƳ់លដូចតេǵ៖ 

 បេងžនƸបǕ់រមƗណ៏េលផលិតផលចំែណកឯកជន (ខុនដូ) ែដលƙកȩមហុ៊នកំពុងផƞពƛផǜយលក។់ 

 បេងžនƳរយល់ដងឹរបស់អតិថជិនេលគុណតៃមƚៃនƳរǒƒ កេ់ǷកƒុងអƵរសហកមƗសិទƑិ (ខុនដូ)។ 

 បេងžនƳរចូលចិតƎផលិតផលចំែណកឯកជន (ខុនដូ) របស់ខƚួន ƺងៃដគូƙបកួតƙបែជង។ 

 បេងžនចណំងច់ំណូលចិតƎកƒុងƳរេƙជសេរ សទិញចំែណកឯកជន (ខុនដូ) ƺងៃដគូƙបកួតƙបែជង។ 

 បេងžតƳរេជȟƺកេ់លផលិតផលចំែណកឯកជន (ខុនដូ)  នងិេករេƻƗ ះƙកȩមហុ៊នរបស់ខƚួន។ 

 េធƛឲƘអតថិិជនែដលǋនលទƑǊពǕចទិញចំែណកឯកជន (ខុនដូ) Ǌƚ ម ឬេǷេពលអǆគត។48 

៣.៥.៤. Ƴររចǆǒរ 

Ƴររចǆǒររបស់ƙកȩមហុ៊ន ដឹ ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ  ឯ.ក ǇនបƷƟ ញរបូǊពលơៗƺេƙចនǃ 

អƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន ƺជេƙមសៃនទǂីងំលơបំផុតកƒុងƳររស់េǷ ែដលǋនƳរ

រចǆដƙ៏បណិត និងទំេនប ƺមយួƳរផƉល់ជូនពិេសសៗ ឲƘដកƺ់បǕ់រមƗណ៏អតថិិជន ǄកǄ់ញឲƘ

អតថិជិនមកសួរពត័ǋ៌នបែនƏម និងទញិផលិតផលែតមƉង។49 

៣.៦. ƳរវǊិគលទƑផលេលƳរផƞពƛផǜយƳរលកǈ់Ɛ លរ់បសƙ់កȩមហ៊ុន 

៣.៦.១. ព័ត៌ǋនអƒកផƉលម់តិ 

អƒកតបេឆƚយƺǒǅរណៈជនចំនួន១៨៩ǆក ់ សុទƑែតƺអƒករស់េǷǍជǅនភីƒេំពញ ែដលខƇុ ំ

ǇនសǋƖ សនព៏កួƵតǈ់Ɛ ល់។ 

 

 
47 ដូច៣២ 
48 ដូច៣២ 
49 ដូច៣២ 
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ដǚƙƳមទី១៖ េភទរបស់អƒកផƉល់មត ិ

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

ដǚƙƳមទី១ បƷƟ ញǃកƒុងចេំǁមអƒកផƉល់មតិ១៨៩ǆក ់ កƒុងេǆះǋនេភទƙសី៧៧ǆក ់ េសƗនងឹ

៤១% នងិេភទƙបȩស១១២ǆក ់េសƗនងឹ៥៩%។ 

ដǚƙƳមទ២ី៖ Ǖយុរបស់អƒកតបេឆƚយ 

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

ដǚƙƳមទី២ បƷƟ ញǃកƒុងចេំǁមអƒកផƉល់មតចំិនួន១៨៩ǆក ់ កƒុងេǆះ៩ǆក ់ េសƗនងឹ៥% 

ǋនǕយុេƙƳម២៥ƹƒ  ំ។ ៩ǆក ់េសƗនឹង៥% ǋនǕយុƸបព់ី២៥ƹƒ  ំដល់៣៤ƹƒ ។ំ ៦៦ǆក ់េសƗនងឹ

៣៥% ǋនǕយុƸបព់ី៣៥ƹƒ  ំ ដល់៤៤ƹƒ ។ំ ៦៦ǆក ់ េសƗនងឹ៣៥% ǋនǕយុƸបព់៤ី៥ƹƒ  ំ ដល់  

៥៤ƹƒ ។ំ ៣៩ǆក ់េសƗនឹង២០% ǋនǕយុេលស៥៤ ƹƒ ។ំ  

41%

59%

ចំនួនេភទƙសី 77 ចំននួេភទƙបȩស 112

5% 5%

35%

35%

20%

េƙƳម២៥ƹƒ ំ Ƹបពី់២៥ƹƒ  ំដល់៣៤ƹƒ ំ Ƹបពី់៣៥ƹƒ  ំដល់៤៤ƹƒ ំ

Ƹបពី់៤៥ƹƒ  ំដល់៥៤ƹƒ ំ េលស៥៤ƹƒ ំ
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៣.៦.២. ព័ត៌ǋនអƒកផƉលម់តិែដលǇនǒƀ លគ់េƙǋង និងƙកȩមហ៊ុន 

ដǚƙƳមទី៣៖ ចំនួនអƒកǒƀ ល់ និងមនិǒƀ ល់ពគីេƙǋង នងិƙកȩមហុ៊ន 

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

ដǚƙƳមទី៣ បƷƟ ញǃកƒុងចនួំនអƒកផƉល់មតិ១៨៩ǆក ់ǋន១៥១ǆក ់េសƗនឹង៨០% ǒƀ ល់

ពគីេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិ  ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន នងិƙកȩមហុ៊ន ដ ឹƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក 

និង៣៨ǆក ់េសƗនឹង២០% មនិǒƀ ល់គេƙǋង នងិƙកȩមហុ៊នេនះេǷេឡយ។ 

 

 

 

 

 

 

 

80%

20%

ǒƀ ល់ មនិǒƀ ល់
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៣.៦.៣. សកមƗǊពផƞពƛផǜយែដលេធƛឲƘអƒកផƉលម់តិǒƀ លព់ីគេƙǋង និងƙកȩមហ៊ុន 

ដǚƙƳមទី៤៖ បƷƟ ញƙបេភទៃនសកមƗǊពផƞពƛផǜយែដលេធƛឲƘអƒកផƉល់មតǒិƀ ល់ពគីេƙǋង  

និងƙកȩមហុ៊ន 

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

េǷេពលសួរអƒកផƉល់មតិអពំសីកមƗǊពផƞពƛផǜយƙបេភទǁែដលេធƛឲƘអƒកផƉល់មតែិដល

Ǉនǒƀ ល់ពគីេƙǋង និងƙកȩមហុ៊ន ែដលកƒុង១៥១ǆក ់ ǋន២៣ǆក ់ េសƗនឹង១៥% ǒƀ ល់ǂមƳរ

ផǜយǉណិជƅកមƗ។ ៣៨ǆក ់ េសƗនឹង២៥% ǒƀ ល់ǂមƳរផƞពƛផǜយƳរលក។់ ៨ǆក ់ េសƗនឹង៥% 

ǒƀ ល់ǂមƳរលកេ់ƽយǊƒ កƷ់រƴងេƙǤ។ ៨ǆក ់ េសƗនឹង៥% ǒƀ ល់ǂមƳរទǆំកទ់ំនង និង

ផƞពƛផǜយǒǅរណៈ។ ៣៨ǆក ់ េសƗនងឹ២៥% ǒƀ ល់ǂមƳរេធƛទីផǜរេƽយƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់។    

៣៦ǆក ់ េសƗនងឹ២៥% ǒƀ ល់ǂមƳរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ។ ដូេចƒះេយងǕចសនƒƽិƒ នǇនǃƳរ

ផƞពƛផǜយƳរលក ់ Ƴរេធƛទីផǜរេƽយƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់ Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ និងƳរផǜយ

ǉណិជƅកមƗ ǋនƙបសិទƑǊពƴƚ ងំកƒុងƳរផƞពƛផǜយលកដ់ល់អតិថិជន។ 
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ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ ƳរផƞពƛផǜយƳរលក់

Ƴរលកេ់ƽយǊƒ កƷ់រƴងេƙǤ Ƴរទំǆកទំ់នង និងផƞពƛផǜយǒǅរណៈ

Ƴរេធƛទីផǜរេƽយƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់ Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ 



ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ បរȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង ជំǆន១់៨ ជǓំន២ 

36 
និសƞតិ សុ៊˗ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

៣.៦.៤. មតិេǌបលអ់ƒកផƉលម់តិពƳីរេពញចតិƎផលតិផល 

ដǚƙƳមទី៥៖ បƷƟ ញកƙមតិេពញចិតƎរបស់អƒកផƉល់មតចិំេǉះផលិតផល  

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

េǷេពលសួរ អƒកផƉល់មតិែដលǇនǒƀ ល់ពគីេƙǋង នងិƙកȩមហុ៊ន ពកីƙមតិេពញចិតƎចំេǉះ

ផលិតផលចែំណកឯកជន (ខុនដូ) កƒុងគេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន (Ƴររចǆ

ƴងកƒុង ƴងេƙǤ នងិទីǂងំអƵរ) កƒុងចំននួ ១៥១ǆក ់ ǋន ១២១ǆក ់ េសƗនងឹ៨០% េពញចតិƎ    

ƴƚ ងំ។  ៨ǆក ់េសƗនឹង៥% េពញចិតƎបងƀួរ។ ៨ǆក ់េសƗនងឹ៥% េពញចតិƎមធƘម។ ៨ǆក ់េសƗនងឹ៥% 

មនិសូវេពញចតិƎ។ ៦ǆក ់េសƗនឹង៥% មនិេពញចតិƎេǒះ ។  

ដូេចƒះ េយងសនƒិƽƒ ន ផលិតផលចំែណកឯកជន (ខុនដូ) កƒុងគេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិ

ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន ទទួលǇនƳរេពញចិតƎƴƚ ងំពីអតិថជិនǊគេƙចន។ 
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េពញចិតƎƴƚ ងំ េពញចិតƎបងƀួរ េពញចិតƎមធƘម

មនិសូវេពញចិតƎ មនិេពញចិតƎេǒះ 



ǒកលវទិǚល័យភមូនិƐនីតǒិȜសƎ និងវទិǚǒȜសƎេសដƊកិចƃ បរȦិƈ បƙតƺនខ់ƕស់ធុរកចិƃ ឯកេទសƙគបƙ់គង ជំǆន១់៨ ជǓំន២ 

37 
និសƞតិ សុ៊˗ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

៣.៦.៥. មតិេǌបលអ់ƒកផƉលម់តិពីកƙមិតƷយƙសȫលរកទិញ និងសរួព័តǋ៌ន 

ដǚƙƳមទី៦៖ បƷƟ ញកƙមតិƷយƙសȫលរកទិញ នងិសួរពត័ǋ៌ន

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

េǷេពលសួរអƒកផƉល់មតិែដលǇនǒƀ ល់គេƙǋង និងƙកȩមហុ៊ន ពកីƙមតិƷយƙសȫលរបស់អƒក

ផƉល់មតិែដលǇនǒƀ ល់ពីគេƙǋង និងƙកȩមហុ៊នកƒុងƳររកទញិ និងសួរពត័ǋ៌នកƒុងចំននួ ១៥១ǆក់

ǋន ១៣៦ǆក ់ េសƗនឹង៩០% Ʒយƙសȫលƴƚ ងំ។  ១៥ǆក ់ េសƗនងឹ៥% Ʒយƙសȫលបងƀួរ។ ƵƗ នអƒក

ផƉល់មតǁិǃ ƷយƙសȫលមធƘម មនិសូវƷយƙសȫល នងិមនិƷយƙសȫលេǒះេឡយ ។  

ដូេចƒះ េយងសនƒិƽƒ ន ទǂីងំលក ់និងេǋ៉ងបេƙមƳរƷរេǷƳរǌិល័យលករ់បស់ƙកȩមហុ៊ន ដ ឹ

ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដិន  ឯ.ក ផƉល់ǊពƷយƙសȫលƴƚ ងំដល់អតិថិជនរកទញិ និងសួរពត័ǋ៌ន។ 
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Ʒយƙសȫលƴƚ ងំ Ʒយƙសȫលបងƀួរ ƷយƙសȫលមធƘម

មនិសូវƷយƙសȫល មនិƷយƙសȫលេǒះ 
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38 
និសƞតិ សុ៊˗ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

៣.៦.៦. មតិេǌបលអ់ƒកផƉលម់តិពីកƙមិតតៃមƚលក់ 

ដǚƙƳមទី៧៖ បƷƟ ញកƙមតិតៃមƚលកច់ំែណកឯកជន (ខុនដូ) ចំេǉះអƒកផƉល់មត ិ

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

េǷេពលសួរអƒកផƉល់មតិែដលǇនǒƀ ល់ពគីេƙǋង និងƙកȩមហុ៊ន ពកីƙមតិតៃមƚលកច់ំែណក

ឯកជន (ខុនដូ) កƒុងគេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ  ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដនិ កƒុងចនំួន ១៥១ǆកǋ់ន 

១២៨ǆក ់េសƗនងឹ៨៥% ǃតៃមƚៃថƚƴƚ ងំ។ ១៥ǆក ់េសƗនងឹ១០% ǃតៃមƚៃថƚបងƀួរ។ ៨ǆក ់េសƗនឹង៥% 

ǃតៃមƚៃថƚមធƘម។  ƵƗ នអƒកផƉល់មតិǁǃ តៃមƚមនិសូវៃថƚ នងិតៃមƚមនិៃថƚេǒះេឡយ ។  

ដូេចƒះ េយងសនƒិƽƒ ន តៃមƚលកៃ់នគេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអមឹុនិ េប Ǔƀ ដនិ ǋន

តៃមƚៃថƚƴƚ ងំសƙǋបអ់តថិិជន។ 
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តៃមƚៃថƚƴƚ ងំ តៃមƚៃថƚបងƀួរ តៃមƚៃថƚមធƘម តៃមƚមនិសូវៃថƚ តៃមƚមនិៃថƚេǒះ 
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39 
និសƞតិ សុ៊˗ សុǂ  ǒȜǒƎ ƸរƘែណǆ ំƙពȩ ំេទវ ី

 

៣.៦.៧. បƷƟ ញƙបេភទៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលក់ែដលǄក់ǄញអƒកផƉលម់តិ 

ដǚƙƳមទី៨៖ បƷƟ ញƙបេភទៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលកែ់ដលǄកǄ់ញអƒកផƉល់មត ិ

 

ƙបភព៖ អƒកនពិនƑ 

េǷេពលសួរអƒកផƉល់មតិែដលǇនǒƀ ល់ពគីេƙǋង និងƙកȩមហុ៊ន ǃƙបេភទៃនƳរផƞពƛផǜយ

Ƴរលកម់យួǁែដលǄកǄ់ញចǁំបǕ់រមƗណ៏អƒកផƉល់មតកិƒុងចំនួន ១៥១ǆកǋ់ន ៩៨ǆក ់ េសƗ

នឹង៦៥% ƸបǕ់រមƗណ៏ƳរផƉល់ជូនƳរបȥƃុ ះតៃមƚ។ ៨ǆក ់ េសƗនឹង៥% ƸបǕ់រមƗណ៏ƳរផƉល់ជូន

កȥƃបស់ǋƕ រៈ។ ២៤ǆក ់េសƗនឹង១៦% ƸបǕ់រមƗណ៏ƳរផƉល់េǷបនƐបខុ់នដូគំរសូƎងƽ់។ ១១ǆក ់េសƗ

នឹង៧% ƸបǕ់រមƗណ៏ƳរផƉល់េǷបុពƛǎភ (ƳរƙǇកǄ់ប មនិǋនƳរƙǇកេ់Ƿƹƒ ដំំបូង និង        

បងរ់លំស់រយៈេពលែវង) ។ ៣ǆក ់ េសƗនងឹ២% ƸបǕ់រមƗណ៏Ƴរជួលƙតលបវ់ញិ។ ៧ǆក ់ េសƗន៥ឹ% 

ƸបǕ់រមƗណ៏Ƴរƽកប់ƷƟ ញផលិតផល។ ƵƗ នអƒកផƉល់មតǁិƸបǕ់រមƗណ៏Ƴរែចកបណ័ƍ គូប៉ងុ និង

Ƴរƙបកួតƙបែជង ƳរƸបេ់ƹƒ ត និងែលƓងកǒំនƎ េឡយ ។  

ដូេចƒះ េយងសនƒិƽƒ ន ƙបេភទៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលកេ់ƽយ ƳរផƉល់ជូនƳរបȥƃុ ះតៃមƚ Ƴរ

ផƉល់េǷបនƐបខុ់នដូគំរសូƎងƽ់ និងƳរផƉល់េǷបពុƛǎភ (ƳរƙǇកǄ់ប មនិǋនƳរƙǇកេ់Ƿƹƒ ដំំបូង 

និងបងរ់លំស់រយៈេពលែវង) ទទួលǇនƳរƸបǕ់រមƗណ៏ƴƚ ងំសƙǋបអ់តថិិជន។ 

(សƙǋបក់ƙមងសំណួរអំពƳីរផƞពƛផǜយƳរលកសូ់មេǵេមលឧបសមƕន័Ƒទ៩ី) 
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ƳរផƉល់ជូនƳរបȥƃុ ះតៃមƚ ƳរផƉល់ជូនកȥƃបស់ǋƕ រៈ 

ƳរផƉល់េǷបនƐបខុ់នដូគំរសូƎងƽ់ បុពƛǎភ

Ƴរជលួƙតលបវ់ញិ Ƴរែចកបណ័ƍ គូប៉ុង

ƙបកួតƙបែជង ƳរƸបេ់ƹƒ ត និងែលƓងកំǒនƎ Ƴរƽកប់ƷƟ ញផលិតផល
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េសចកƎីសនƒិƽƊ ន និងអនុǒសន ៍

១. េសចកƎសីនƒƽិƊ ន  

េǌងǂមƳរចុះƙǒវƙƺវǈƐ ល់េǷƙកȩមហុ៊ន និងេƙƳយពǇីនវǊិគបកƙǒយពត័ǋ៌នƴងេល េយងǕច

សរបុƳរសនƒិƽƊ នǇនដូចƴងេƙƳម៖ 

 ចំែណកឯកជន (ខុនដូ) កƒុងគេƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑ ិ  ƽយអឹមុនិ េប Ǔƀ ដនិ (Ƴររចǆƴងកƒុង     

ƴងេƙǤ និងទីǂងំអƵរ) ទទួលǇនƳរេពញចតិƎƴƚ ងំǊគេƙចនពអីតិថជិន។ 

 ទǂីងំƳរǌិល័យលក ់ និងេǋ៉ងបេƙមƳរƷរលកគ់េƙǋងអƵរសហកមƗសិទƑិ  ƽយអមុឹនិ េប Ǔƀ ដិន 

ផƉល់ǊពƷយƙសȫលƴƚ ងំដល់អតិថជិនកƒុងរកទិញ និងសួរពត័ǋ៌ន។ 

 Ƴរកណំតត់ៃមƚលកច់ំែណកឯកជន (ខុនដូ) កƒុងអƵរសហកមƗសិទƑិ ƽយអមឹុនិ េប Ǔƀ ដនិ គៃឺថƚƴƚ ងំ។ 

 ƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់ Ƴរេធƛទីផǜរេƽយƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់ Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ និងƳរផǜយ  

ǉណិជƅកមƗ ǋនឥទƑិពលƴƚ ងំកƒុងƳរផƞពƛផǜយលកដ់ល់អតិថិជន។ 

 ƙបេភទៃនƳរផƞពƛផǜយƳរលកេ់ƽយƳរផƉល់ជូនƳរបȥƃុ ះតៃមƚ ƳរផƉល់េǷបនƐបខុ់នដូគំរសូƎងƽ់ នងិƳរ

ផƉល់េǷបុពƛǎភ (មនិǋនƳរƙǇកƺ់មយួធǆƵរេពលទិញ ១២ែខដបំងូ នងិបងរ់លំស់រយៈេពលែវង) 

ទទលួǇនƳរƸបǕ់រមƗណ៏ƴƚ ងំសƙǋបអ់តថិិជន។ 

២. អនុǒសន ៍

េǌងǂមƳរសរបុសនƒិƽƊ នƴងេល ƙកȩមហុ៊នǋនចណុំចគួរពិƸរǁ នងិែកលមơមយួចំនួន ែដលខƇុ ំសូម

េធƛƳរផƉល់អនុǒសនដូ៍ចƴងេƙƳម៖  

 ƙកȩមហុ៊នគួរបេងžនƳរផƞពƛផǜយƳរលក ់Ƴរេធƛទផីǜរេƽយƙកȩមហុ៊នǈƐ ល់ Ƴរេធƛទីផǜរǂមអនǔញ នងិ

ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ បែនƏមេទȢត។ 

 ƙកȩមហុ៊នគួរផƉល់ជូនƳរបȥƃុ ះតៃមƚ នងិបងរ់លំស់រយៈេពលែវងƺងមុនដល់អតថិជិន េƙǉះតៃមƚលក់

ចំែណកឯកជន (ខុនដូ) ៃថƚƴƚ ងំសƙǋបអ់តថិិជន។ 
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គនƏនិេទƐស 
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