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ហ 

 

ទសច្កដីសទខេរ 
Snack Dream គឺបដងកីតដ ងីដ ីម្បែីលិតនូវអាហារេម្ម្ន់ផ លមានគុណភាព្ខ្ពេ់និងគិតគូរពី្

េុខ្ភាព្របេ់អតិថិជន ដ ីម្បែីរល់នូវបទពិ្ដសាធអាហារផ លលអបំែុត។ ដយងីនឹងបនរែរល់ជួននូវអាហារ
េម្ម្ន់ផ លមានសារធាតុចិញ្ច ឹម្ និងរេជាតិឆ្ងា ញ់ជូនអតិថិជន។ កដីម្េម្ម្៉ៃរបេ់ Snack Dream បដងកីត
អនាគតម្បតងជាមួ្យធញ្ាជាតិផខ្មរ ដោយដធវីឲ្យម្ោប់ធញ្ាជាតិកម្ពុជាសាា ល់ដៅទូទងំពិ្ភព្ដោក និងជា
គនៃងភៃឺេម្មាប់កេិករផខ្មរ តម្រយៈការផកម្ចៃទំដនីប។ 

សារពី្សាថ បនិក Snack Dream, Ms. Elena Tevi ម្ោប់ធញ្ាជាតិផ លពួ្កដយងីែលិតគឺេុទធេឹង
ជាែលិតែលកៃុងម្េរកដោយអាចែដល់ឱកាេការងារ ល់ម្បជាជនកៃុងតំបន់ និងជួយ ល់កេិករផ លែ
លិតម្ោប់ធញ្ាជាតិឲ្យមានទីែារយ៉ៃ ងេម្បូរផបប និងមានភាព្ងាយម្េួល ល់កេិករម្បកបអាជីវកម្ម
ម្បដភទដនេះ ផថម្ទងំែដល់ការងារ ល់េហគម្ន៍កៃុងតំបន់ដទៀតតែង។ការបដងកីតែលិតែលកៃុងម្េរកផ ល
មានគុណភាព្ដេមី ឬដលីេពី្ែលិតែលនាចូំលគឺដ ីម្បបីដងកីនការពឹ្ងផែអកដលីទំនិញកៃុងម្េរក ម្ា៉ៃងវញិ
ដទៀតដយងីអាចជម្ម្រញ ល់ការដម្បីម្ាេ់ែលិតែលកៃុងម្េរកកាន់ផតដម្ចីនដ ងី និងដធវីការនាដំចញឈាន
ដជីងចូលដៅកៃុងទីែារអនររជាតិ។ 

I. ស្ររតរិតតិការស្រករមហ ុន (Operation Company) 

ផែនការម្បតិបតរិការ ៏រងឹមា ំគឺជាដបេះ ូងម្នអាជីវកម្មែលិតកម្មណាមួ្យ។េម្មាប់ម្ករម្ហ ុន Snack Dream

ដយងីានដរៀបចំផែនការយ៉ៃ ងលអិតលអន់ ដ ីម្បធីានាម្បេិទធភាព្គុណភាព្និងនិរនររភាព្ម្នអាជីវកម្ម។ 

១. បរកិាា រ និងតម្ម្វូការ 

• បៃង់ដោងចម្ក: បៃង់ដោងចម្កម្តូវានរចនាដ ងីតម្េរង់ោរ GMP (Good Manufacturing 
Practices) ដោយមានលហូំរការងារមានទិេដៅផតមួ្យ (One-way flow) ដ ីម្បកីារពារការឆ្ៃង
ដម្ដោគពី្វតថុធាតុដ ីម្ដៅែលិតែលេដម្ម្ច។ 

• បញ្ជ ីដម្គឿងចម្ក និងឧបករណ៍:  ំដណីរការែលិតកម្មរបេ់ដយងីម្តូវការដម្គឿងចម្ក និងឧបករណ៍
ចំនួន ៩ មុ្ខ្ ូចខាងដម្កាម្៖ 

1. មា៉ៃ េុីនោងេមាអ តម្ោប់ដៅ (Raw Cashew Washing Machine): ដម្បីេម្មាប់ោង
េមាអ តម្ោប់សាវ យចនទីដៅដ ីម្បកីមាច ត់ធូលី ី និងភាព្កខ្វក់មុ្នដព្លផកម្ចៃ។ 
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2. មា៉ៃ េុីនបំផបកេំបកសាវ យចនទី (Cashew Shelling Machine): ឧបករណ៍េវ័យម្បវតរិ
ដ ីម្បបំីផបកេំបកម្ោប់ដៅយ៉ៃ ងមានម្បេិទធភាព្ និងរហ័េ។ 

3. មា៉ៃ េុីនចាត់ថ្នៃ ក់ម្ោប់ (Cashew Grading/Sizing Machine): ដម្បីេម្មាប់តដម្ម្ៀប
ម្ោប់តម្ទំហដំែសងៗោៃ  ដ ីម្បធីានាគុណភាព្ និងភាព្ដេមីោៃ ។ 

4. មា៉ៃ េុីនអាងំ (Roasting Machine): ឧបករណ៍ដនេះមានបដចចកវទិាពិ្ដេេ “Ember-
Roast™” េម្មាប់អាងំម្ោប់សាវ យចនទីឱយមានរេជាតិឈ្ាុយឆ្ងា ញ់ និងម្េួយ។ 

5. មា៉ៃ េុីនោយរេជាតិ (Flavor Mixing Machine): ដម្បីដ ីម្បោីយម្ោប់ផ លអាងំរចួ
ជាមួ្យដម្គឿងែសរំេជាតិម្ចៃម្បឌិ្តរបេ់ដយងីឱយេព្វលអ។ 

6. មា៉ៃ េុីនដវចខ្ចប់េវ័យម្បវតរិ (Automatic Packaging Machine): ដវចខ្ចប់ែលិតែល
ដោយេវ័យម្បវតរិកៃុងបរយិកាេសាអ ត និងមានអនាម័្យខ្ពេ់។ 

7. មា៉ៃ េុីនចាប់ដោហៈ (Metal Detector): ម្តួតពិ្និតយែលិតែលផ លដវចខ្ចប់រចួ ដ ីម្បី
ធានាថ្នមិ្នមានសារធាតុដោហៈបនរិចបនរួចណាមួ្យដ យី។ 

8. មា៉ៃ េុីនដាេះដលខ្កូ ាច់ (Batch Code Printer): ដាេះពុ្ម្ពដលខ្កូ ាច់ ម្ថាែលិត និង
ម្ថាែុតកំណត់ដៅដលីដវចខ្ចប់ ដ ីម្បអីាចតម្ោនម្បភព្ដ ីម្ែលិតែលាន។ 

9. មា៉ៃ េុីនបូម្ខ្យល់ដវចខ្ចប់ (Vacuum Sealing Machine): ជួយបូម្ខ្យល់ដចញពី្ដវចខ្ចប់ 
ដ ីម្បរីកាភាព្ម្េេ់ និងគុណភាព្ែលិតែលឱយានយូរអផងវង។ 

២. វតថុធាតុដ ីម្  

Snack Dream Co.,Ltd បដងកីតដ ងីដ ីម្បោីមំ្ទែលិតែលកៃុងម្េរក  ូដចៃេះវតថុធាតុដ ីម្របេ់ដយងី 
ក៏ជាែលិតែលកៃុងម្េរក ូចោៃ ។ ម្ោប់សាវ យចនទីម្េេ់គឺ Snack Dream យកពី្ដខ្តរកំព្ង់ចាម្ ចម្មាញ់
យកផតម្ោប់ផ លម្បណិតនិងលអៗ  េម្មាប់អតិថិជន។ 

• ម្បភព្: ដយងីដធវីការដោយផ្ទទ ល់ជាមួ្យកេិករកៃុងម្េរកដៅ ម្េរកេទឹងម្តង់ ដខ្តរកំព្ង់ចាម្ ដ ីម្បី
ធានាាននូវគុណភាព្ម្ោប់សាវ យចនទីដៅ ១០០%។ 
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បរញិ្ញា បម្ត ដេ ឋកិចចអភិរឌ្ឍន៍ 3 បដម្ងៀនដោយបណឌិ ត ៖ ម្ព្រំ ដទវ ី

• ការម្គប់ម្គងេរុក: ការម្គប់ម្គងេរុកដម្បីម្ាេ់ម្បព័្នធ FIFO (First-In, First-Out) ដ ីម្បធីានាថ្ន
វតថុធាតុដ ីម្ចាេ់ម្តូវានដម្បីម្ាេ់មុ្ន។ 

II. ការវិភារទផី្សារ (Marketing Analysis) 

ការយល់ ឹងអំពី្ទីែារ គឺជាកតរ  ៏េំខាន់កៃុងការកំណត់ភាព្ដជាគជ័យរបេ់ម្ករម្ហ ុន Snack 

Dream។ ការវភិាគដនេះែរល់នូវទិ ឋភាព្ទូលំទូោយអំពី្ទំនិញ ទីែារដោលដៅ គូម្បកួតម្បផជងរបេ់ដយី
ង។ 

១.     ទំនិញ និងដេវាកម្ម (Goods & Services) 

  ម្ករម្ហ ុន Snack Dream ែរល់ជូននូវម្ោប់សាវ យចនទីផ លមានគុណភាព្ខ្ពេ់ និងរេជាតិផបៃ
កៗជាដម្ចីនម្បដភទ។ ែលិតែលរបេ់ដយងីមិ្នផម្នម្ោន់ផតជាអាហារេម្ម្ន់ដនាេះដទ ប៉ៃុផនរវាមាន
លកាណៈពិ្ដេេម្នែលិតែលរមួ្មាន៖ 

o បដចចកវទិា វធីិសាស្តេរ ុតផ រមានបដចចកវទិា ៏ពិ្ដេេដនេះមិ្នម្តឹម្ផតែរល់នូវភាព្ម្េួយ
និងរេជាតិឈ្ាុយឆ្ងា ញ់ប៉ៃុដណាណ េះដទ ប៉ៃុផនរក៏ជួយរកាសារធាតុចិញ្ច ឹម្ានយ៉ៃ ងលអែងផ រ 

o រេជាតិម្ចៃម្បឌិ្ត ដយងីរមួ្បញ្ចូ លរេជាតិផបបម្បម្ព្ណីផខ្មរ ូចជា រេជាតិផែអម្ រេជាតិ
ម្ម្ប និងរេជាតិលមម្ ផ លែរល់ជូនជដម្មី្េចម្ម្រេះ ល់អតិថិជន 

o ការដបរជាា ចិតរចំដពាេះគុណភាព្ ែលិតែលរបេ់ដយងីម្តូវានែលិតដចញពី្ម្ោប់សាវ យចនទី
ផខ្មរ១០០% និងម្តូវានដវចខ្ចប់ដោយេវ័យម្បវតរិដ ីម្បរីកាគុណភាព្ និងអនាម័្យខ្ពេ់
បំែុត។ 

២.   ទីែារដោលដៅ (Target Market)  

 ម្ករម្ហ ុន Snack Dream ានកំណត់ទីែារដោលដៅយ៉ៃ ងចាេ់ោេ់ដ ីម្បធីានាម្បេិទធ
ភាព្ម្នយុទធសាស្តេរទីែារ។ 

o ម្ករម្អតិថិជនដោលដៅចម្បង 

▪ អៃកដធវីការដៅទីម្ករង និងបុគាលិកការយិល័យ: ផ លមានអាយុចដនាៃ េះពី្ ២៥  ល ់
៤៥ ឆ្ងៃ រំេ់ដៅកៃុងោជធានីភៃំដព្ញ។ ពួ្កដគជាម្ករម្ម្នុេសផ លមានចំណូលេម្
រម្យ មានការម្មាញឹកជាមួ្យនឹងការងារ និងយកចិតរទុកោក់ដលីេុខ្ភាព្។ 
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បរញិ្ញា បម្ត ដេ ឋកិចចអភិរឌ្ឍន៍ 4 បដម្ងៀនដោយបណឌិ ត ៖ ម្ព្រំ ដទវ ី

ទមាៃ ប់ចំណាយ ពួ្កដគមានឆ្នទៈចំណាយដលីអាហារផ លមានគុណភាព្ខ្ពេ់ និងែរល់
េុខ្ភាព្ 

ទមាៃ ប់ម្នការទិញ ចូលចិតរទិញតម្ហាងទំដនីប និងហាងកាដហវម្ព្ម្ទងំដម្បីម្ាេ់ប
ណារ ញអនឡាញដ ីម្បភីាព្ងាយម្េួល 

តម្ម្ៃផ លព្កួដគឱយតម្ម្ៃ គុណភាព្ ភាព្ងាយម្េួល (ងាយម្េួលដវចខ្ចប់ ងាយម្េួល
យកតម្ខ្ៃួន) និងភាព្ផបៃកពី្ដគម្នរេជាតិ។ 

▪ ម្គួសារេម័្យថមី ឪពុ្កមារ យផ លមានអាយុចដនាៃ េះពី្ ៣០  ល់ ៥៥ ឆ្ងៃ  ំ ផ លកំពុ្ង
ផេវងរកអាហារេម្ម្ន់ផ លមានេុវតថិភាព្ និងែរល់អាហារូបតថម្ភ ល់កូនៗ 
ទមាៃ ប់ចំណាយ ដផ្ទរ តដលីគុណភាព្ មិ្នេូវម្បកាន់តម្ម្ៃដព្កដទ  ោបណាែលិតែល
ដនាេះលអេម្មាប់េុខ្ភាព្កូនៗ 
ទមាៃ ប់ម្នការទិញ ទិញដៅតម្ហាងលក់ទំនិញទំដនីប និងហាងលក់ែលិតែលទរក/
ដកមង 
តម្ម្ៃផ លព្កួដគឱយតម្ម្ៃ ភាព្ដជឿទុកចិតរ (ែលិតែលមានេរង់ោរ) េុវតថិភាព្ និងអតថ
ម្បដយជន៍ចំដពាេះេុខ្ភាព្។ 

o ម្ករម្អតិថិជនដោលដៅបនាទ ប់បនស ំ

▪ អៃកចូលចិតរម្ហូបផបៃកៗ អៃកផ លចូលចិតរសាកលបងរេជាតិថមីៗ និងែលិតែលម្ចៃម្បឌិ្
តកៃុងម្េរក 

▪ ដភាៀវដទេចរណ៍ និងជនបរដទេ អៃកផ លរេ់ដៅ ឬម្កដលងកម្ពុជា ដហយីចង់ភៃក់រេ
ជាតិកៃុងម្េរកផ លមានការដវចខ្ចប់និងរេ់ជាតិេរង់ោរផបបទំដនីប 

▪ ទីែារនាដំចញ ជាដោលដៅយូរអផងវងរបេ់ដយងីកៃុងការនាដំចញដៅកាន់ទីែារអនររជា
តិ។ 

o ការម្បកតួម្បផជង ទីែារអាហារេម្ម្ន់ដៅកម្ពុជាមានភាព្ែុេែុល ប៉ៃុផនរដយងីានកំណត់
គូម្បកួតម្បផជងជាពី្រម្បដភទ ូចជា៖ 

▪ គូម្បកតួម្បផជងផ្ទទ ល់ មា៉ៃ កយដីហាអនររជាតិផ លនាចូំល និងមា៉ៃ កយដីហាកៃុងម្េរក ម្ទ
ដទៀត ថ្នដតីដយងីអាចម្បកួតម្បផជងឈ្ៃេះដគឬអត់ 
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បរញិ្ញា បម្ត ដេ ឋកិចចអភិរឌ្ឍន៍ 5 បដម្ងៀនដោយបណឌិ ត ៖ ម្ព្រំ ដទវ ី

▪  គូម្បកួតម្បផជងម្បដយល អាហារេម្ម្ន់ ម្ទដទៀត ូចជា នំប័ុង នំដខ្ក េករម្ោប់ ផែៃ
ដឈ្ដីម្កៀម្ និងេូកូឡាជាដ ីម្។ 

III. យទុធាស្តសតកចិ្ចទផី្សារ (Marketing Strategy) 

យុទធសាស្តេរទីែាររបេ់ម្ករម្ហ ុន Snack Dream ម្តូវានដរៀបចំដ ងីដោយដម្បីម្ាេ់ដោលការណ៍
ទីែារ 4P (Product, Price, Placement, Promotion) ដ ីម្បធីានាការឈានដៅ ល់ទីែារដោលដៅ
ម្បកបដោយម្បេិទធភាព្។ 

១. ែលិតែល (Product)  

ដយងីែរល់ជូននូវែលិតែលម្ោប់សាវ យចនទីម្ចៃម្បឌិ្តផ លមានគុណភាព្ខ្ពេ់ ដផ្ទរ តដលី
ភាព្ផបៃកម្នរេជាតិ និងេុខ្ភាព្។ 

• ម្បដភទែលិតែល រេជាតិចាប់ពី្រេជាតិម្បម្ព្ណីផខ្មរ ូចជា រេជាតិផែអម្ រេជាតិម្ម្ប 
និងរេជាតិលមម្ ផ លែរល់ជូនជដម្មី្េចម្ម្រេះ ល់អតិថិជន 

• ការដវចខ្ចប់ ការរចនាដវចខ្ចប់មានលកាណៈទក់ទញ ម្េេ់សាអ ត ងាយម្េួលដបីក-បិទ និង
អាចរកាគុណភាព្ានយូរ 

• ការព្ម្ងីកែលិតែល បនរម្សាវម្ជាវ និងអភិវឌ្ឍរេជាតិថមីៗជាម្បចា ំនិងគិតគូរពី្ការបដងកីត
ែលិតែលអាហារេម្ម្ន់ដែសងៗដទៀតពី្កេិែលផខ្មរ។ 

២. តម្ម្ៃ (Price)  

ដយងីនឹងកំណត់តម្ម្ៃែលិតែលរបេ់ដយងីជាលកាណៈ "Premium" កៃុងទីែារអាហារេ
ម្ម្ន់។ 

• តម្ម្ៃម្បកួតម្បផជង តម្ម្ៃនឹងម្តូវខ្ពេ់ជាងែលិតែលកៃុងម្េរកផ លលក់ដៅតម្ែារនានា 
ប៉ៃុផនរមានតម្ម្ៃេម្រម្យជាងែលិតែលនាចូំលផ លមានគុណភាព្ម្េដ ៀងោៃ  

• យុទធសាស្តេរកំណត់តម្ម្ៃ តម្ម្ៃម្តូវានកំណត់ដោយផែអកដលីគុណភាព្ម្នវតថុធាតុដ ីម្ 
(ម្ោប់សាវ យចនទីផខ្មរ)  ំដណីរការែលិតកម្មេរង់ោរ គុណភាព្ដវចខ្ចប់ និងភាព្ម្ចៃម្បឌិ្ត
ម្នរេជាតិ។ 

៣. ទីតងំ (Placement) 
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បរញិ្ញា បម្ត ដេ ឋកិចចអភិរឌ្ឍន៍ 6 បដម្ងៀនដោយបណឌិ ត ៖ ម្ព្រំ ដទវ ី

ដយងីនឹងដម្បីម្ាេ់បណារ ញផចកចាយចម្ម្រេះដ ីម្បធីានាថ្នែលិតែលរបេ់ដយងីអាចរក
ានដៅតម្ទីតងំផ លអតិថិជនដោលដៅរបេ់ដយងីផតងដៅ។ 

o បណារ ញផចកចាយចម្បង ហាងទំនិញទំដនីប (Supermarkets)  ូចជា Aeon និង Chip 

Mong Supermarket និងហាងកាដហវផ លមានមា៉ៃ កយដីហា (Branded Coffee Shops) 

o បណារ ញផចកចាយបនាទ ប់បនស ំ ហាងលក់វតថុអនុេាវរយី ៍ (Souvenir Shops) និងហាង
លក់ែលិតែលេរោីងា (Organic Stores) 

៤. ការែសព្វែាយ (Promotion) 

យុទធសាស្តេរែសព្វែាយរបេ់ដយងីនឹងដផ្ទរ តដលីការកសាងមា៉ៃ កយដីហា និងការបដងកីតការ
យល់ ឹងអំពី្ែលិតែល។ 

o ទីែារឌី្ជីថល (Digital Marketing) ដម្បីម្ាេ់ការែសព្វែាយតម្បណារ ញេងាម្ដោយ
កំណត់ដោលដៅដៅដលីអៃកជំនាញដៅទីម្ករង។ បដងកីតខ្ៃឹម្សារទក់ទញផភៃកផ លដផ្ទរ ត
ដលីគុណភាព្ ភាព្ម្ចៃម្បឌិ្ត និងដរឿងោ៉ៃ វរបេ់កេិករផខ្មរ 

o ការសាកលបងែលិតែល (Product Sampling) ដរៀបចំម្ពឹ្តរិការណ៍សាកលបងែលិតែល
ដៅតម្ហាងទំដនីប និងែារទំដនីប ដ ីម្បឱីយអតិថិជនអាចភៃក់រេជាតិផបៃកៗរបេ់ដយងី 

o ភាព្ជាម្ គូ (Collaborations) េហការជាមួ្យ Influencers កៃុងម្េរកផ លដផ្ទរ តដលី
េុខ្ភាព្ និងការញុអំាហារ ដ ីម្បែីសព្វែាយែលិតែល 

o ការបដងកីតដរឿងោ៉ៃ វ (Storytelling) ដម្បីម្ាេ់ដរឿងោ៉ៃ វអំពី្ដ ីម្កំដណីតម្នម្ោប់សាវ យចនទី និង
 ំដណីរការែលិតកម្មពិ្ដេេរបេ់ដយងីដ ីម្បបីដងកីតចំណងអារម្មណ៍រវាងអតិថិជន និង
មា៉ៃ កយដីហា។ 

o ការលក់តម្អនឡាញ លក់ដោយផ្ទទ ល់តម្រយៈដគហទំព័្ររបេ់ម្ករម្ហ ុន និងដៅដលបី
ណារ ញែសព្វែាយេងាម្ (Social Media)  ូចជា Facebook និង Instagram ដ ីម្បឈីាន
 ល់អតិថិជនយ៉ៃ ងទូលំទូោយ។ 

o ដគហទំព័្រ និងទម្ម្ង់លក់តម្អនឡាញ (Website and Online Sales Platforms): 

▪ ដគហទំព័្រ (E-commerce Website): បដងកីតដគហទំព្័រផ លមានដឈាម េះថ្ន 
snackdream.com.kh ផ លមានរូបោងទក់ទញ ងាយម្េួលដម្បីម្ាេ់ នងិមានមុ្ខ្
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ងារទូទត់ម្ាក់ជាដម្ចីនម្បដភទ។ ដគហទំព្័រដនេះក៏នងឹដ ីរតួជាកផនៃងបងាហ ញព្ីម្បវតរិម្ករម្
ហ ុន  ំដណីរការែលិត និងគុណម្បដយជន៍ែលិតែលែងផ រ។ 

▪ គណនបីណារ ញេងាម្ (Social Media Profiles): 

▪ Facebook (Snack Dream KH): ដម្បីម្ាេេ់ម្មាបែ់សព្វែាយខ្ៃឹម្សារអប់រ ំ
និងកម្ានរ។ ដយងីនឹងែសព្វែាយរូបភាព្ និងវដី អូខ្ៃីៗផ លបងាហ ញព្ី ំដណីរការ
ែលិតកម្ម ម្បដយជនច៍ំដពាេះេុខ្ភាព្ នងិការព្ិព្ណ៌នាលម្អិតអពំ្ីរេជាតិនីម្ួ
យៗ។ គណនីដនេះក៏នឹងមានផែៃក Facebook Shop េម្មាប់លក់ដោយផ្ទទ ល។់ 

▪ Instagram (@SnackDream_KH): ដផ្ទរ តដលីរូបភាព្ និងវដី អូខ្ៃីៗ  
(Reels) ផ លមានលកាណៈទក់ទញផភៃក។ ខ្ៃមឹ្សារនឹងបងាហ ញព្ីរដបៀប
ទទួលទនម្ោបស់ាវ យចនទីរបេ់ដយងីជាម្ួយអាហារ ឬដភេជជៈដែសងៗ។ គណនី
ដនេះនឹងដម្បីម្ាេ់ Stories និង Highlights ដ ីម្បបីងាហ ញព្ីម្តិដយបល់របេ់
អតិថិជន និងព្័ត៌មានព្ីម្ករម្ហ ុន។ 

▪ TikTok (@SnackDream): បដងកីតវដី អូខ្ៃីៗផ លដលឿន និងទក់ទញ
ចំណាប់អារម្មណ៍។ ខ្ៃឹម្សារនឹងដផ្ទរ តដលកីារដលងផលបងកម្ានរ ការម្បកួត
ម្បផជង (Challenges) និងដរឿងោ៉ៃ វខ្ៃីៗអំព្ីែលិតែលរបេ់ដយងី។ គណនីដនេះ
នឹងមានផែៃក TikTok Shop េម្មាប់លក់ែលិតែល។ 

IV. ការពាករណ៍ហរិញ្ញវតថុ (Financial Forecast) 

ដ ីម្បធីានាាននូវការចាប់ដែរីម្អាជីវកម្មម្បកបដោយដជាគជ័យ ម្ករម្ហ ុនម្តូវផតមានផែនការ
ហរិញ្ាវតថុចាេ់ោេ់។ ការព្ាករណ៍ដនេះែរល់នូវការា៉ៃ ន់សាម នលម្អិតអំពី្ចំណាយដលីការចាប់ដែរីម្អាជីវ
កម្ម ចំណាយម្បតិបតរិការម្បចាផំខ្ និងការព្ាករណ៍ចំណូល។ 

១. ចំណាយមូ្លធន ំបូង ចំណាយទងំដនេះជាការវនិិដយគផតម្រងគត់េម្មាប់ឧបករណ៍ និង
ការដរៀបចំដហោឋ រចនាេម្ព័នធ។ 

o ការដរៀបចំដម្ពាងម្នការដធវីដោងចម្ក  

▪ ម្ថៃជលួ និងផកេម្ម្លួដោងចម្ក $15,000 - $30,000 USD 

▪ ការ ំដ ងីឧបករណ៍ដម្បីម្ាេ់ (អគាិេនី ទឹក) $5,000 - $10,000 USD 

▪ ចំណាយដលីការដរៀបចំបៃង់ និងការតុបផតង $3,000 - $7,000 USD 
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o ដម្គឿងចម្ក និងឧបករណ៍  

▪ មា៉ៃ េុីនោងេមាអ ត និងបំផបកេំបក $20,000 - $40,000 USD 

▪ មា៉ៃ េុីនអាងំ $50,000 - $100,000 USD 

▪ មា៉ៃ េុីនោយរេជាតិ $10,000 - $25,000 USD 

▪ ផខ្សេងាវ ក់ដវចខ្ចប់េវ័យម្បវតរិ $80,000 - $150,000 USD 

▪ ឧបករណ៍ម្តតួពិ្និតយគុណភាព្ $5,000 - $10,000 USD 

o ចំណាយដលីការបដងកីតម្ករម្ហ ុន និងការចុេះបញ្ជ ី  

▪ ចុេះបញ្ជ ីម្ករម្ហ ុន និងព្នធា៉ៃ តង់ $2,000 - $5,000 USD 

▪ ចុេះបញ្ជ ីែលិតែល និងវញិ្ញា បនបម្ត $3,000 - $8,000 USD 

o ការដធវីទីែារ ំបូង 

▪ ការបដងកីតមា៉ៃ កយដីហា និងការរចនាដវចខ្ចប់ $5,000 - $15,000 USD 

▪ ការបដងកីតដគហទំព័្រ និងបណារ ញេងាម្ $3,000 - $7,000 USD 

o ដែសងៗ  $2,000 - $5,000 USD 

២.  ដ ីម្ទុនបងវិល ំបូង (Initial Working Capital) ដនេះគឺជាដ ីម្ទុនផ លម្តូវមានេម្មាប់
 ំដណីរការអាជីវកម្មកៃុងរយៈដព្ល ៣ ផខ្ ំបូង។ 

o វតថុធាតុដ ីម្ 

▪ ម្ោប់សាវ យចនទីដៅ (10 ដតន) $15,000 - $25,000 USD 

▪ ដម្គឿងែសរំេជាតិ និងេមាភ រៈដវចខ្ចប់ $5,000 - $10,000 USD 

o ចំណាយដលីធនធានម្នុេស  

▪ ម្ាក់ផខ្បុគាលិក (10-15 នាក់) $2,000 - $3,500 USD កៃុងមួ្យផខ្ x 3 ផខ្ = 
$6,000 - $10,500 USD 

o ចំណាយម្បតិបតរិការដែសងៗ  



សាកលវទិាល័យភូមិ្នទនីតិសាស្តេរ និងវទិាសាស្តេរដេ ឋកិចច                   Royal University of Law and Economics 

 

 

 

បរញិ្ញា បម្ត ដេ ឋកិចចអភិរឌ្ឍន៍ 9 បដម្ងៀនដោយបណឌិ ត ៖ ម្ព្រំ ដទវ ី

▪ ម្ថៃជលួដោងចម្កម្បចាផំខ្ $1,000 - $2,000 USD 

▪ ម្ថៃអគាិេនី និងទឹក $500 - $1,500 USD 

▪ ម្ថៃ ឹកជញ្ជូ ន $500 - $1,500 USD 

▪ ម្ថៃទីែារម្បចាផំខ្ $1,000 - $3,000 USD 

V. ការច្ុុះរញ្ាផី្សលតិផ្សល (Products Registration) 

ការចុេះបញ្ជ ីែលិតែល (ចបែ) គឺជាការកំណត់អតរេញ្ញា ណកម្មេមាា ល់ដលីែលិតែលផ លាន
ចុេះបញ្ជ ីរចួោល់។ ដ ីម្បទីទួលានការចុេះបញ្ជ ីែលិតែលម្ករម្ហ ុន/ដោងចម្ក/េហម្ោេ/េិបបកម្ម ម្តូវម្ក
ោក់ពាកយដេៃីេុំដៅម្ចកដចញចូលផតមួ្យរបេ់វទិាសាថ នេរង់ោរកម្ពុជា ផ លមានអាេយោឋ នេថិតដៅ 
អោរដលខ្៥៣៨ ែៃូវជាតិដលខ្២ េងាក ត់ចាក់អផម្ងដលី ខ្ណឌ មានជ័យ ោជធានីភៃំដព្ញ ។ 

ការចុេះបញ្ជ ីែលិតែល (ចបែ) ម្តូវភាជ ប់ម្កជាមួ្យឯកសារពាក់ព័្នធ ូចជា ៖ 

• ម្បកាេ/ដេចករីេដម្ម្ចអនុញ្ញា តរដបីក ដោងចម្ក/េហម្ោេ/េិបបកម្ម របេ់ម្កេួង/ម្នទីរ ឧេាហ
កម្ម និងេិបបកម្ម (ថតចម្ៃង)។ 

• ដបីម្ករម្ហ ុនម្តូវមាន លកានរិកៈម្ករម្ហ ុន លិខិ្តបញ្ញជ ក់ម្ករម្ហ ុន វញិ្ញា បនបម្តចុេះបញ្ជ ីម្ករម្ហ ុន 
វញិ្ញា បនបម្ត ចុេះបញ្ជ ីអាករដលីតម្ម្ៃបផនថម្ និងប័ណណា៉ៃ តង់ (មានេុព្លភាព្ ថតចម្ៃង)។ 

• គំនូេបៃង់ទីតងំែលិតកម្ម (ដបីចាាំច់)។ 
• បញ្ជ ីោយដឈាម េះវតថុធាតុដ ីម្ និងបរមិាណផ លានដម្បីម្ាេ់កៃុងការែលិត។ 
• គំនូេបំម្ពួ្ញម្នផខ្សេងាវ ក់ែលិតកម្ម។ 
• បញ្ជ ីោយដឈាម េះ ដម្គឿងចម្ក-មា៉ៃ េុីន និងឧបករណ៍ដម្បីម្ាេ់កៃុងែលិតកម្ម។ 
• គំរូសាៃ កេញ្ញា ផ លមានបំណងដម្បីម្ាេ់េញ្ញា ចុេះបញ្ជ ីែលិតែល។ 
• វញិ្ញា បនបម្តវភិាគែលិតែល (ដៅមានេុព្លភាព្មុ្នបីផខ្)។ 
• វញិ្ញា បនបម្តចុេះបញ្ជ ីពាណិជជេញ្ញា ម្នែលិតែល (ម្បេិនដបីមាន)។ 
• វញិ្ញា បនបម្តាកូ  GS1 CAMBODIA (ម្បេិនដបីមាន)។ 

VI. ទោលរុំណខស្រករមហ ុន (Company Goals) 

១. ដោលបំណងរយៈដព្លខ្ៃី (១-២ ឆ្ងៃ )ំ 



សាកលវទិាល័យភូមិ្នទនីតិសាស្តេរ និងវទិាសាស្តេរដេ ឋកិចច                   Royal University of Law and Economics 

 

 

 

បរញិ្ញា បម្ត ដេ ឋកិចចអភិរឌ្ឍន៍ 10 បដម្ងៀនដោយបណឌិ ត ៖ ម្ព្រំ ដទវ ី

a. បដងកីនការែលិត ម្ករម្ហ ុននឹងដផ្ទរ តដលីការដរៀបចំ ំដណីរការែលិតកម្មផ លមានេរង់ោរ
ខ្ពេ់ ការបដងកីនម្បេិទធភាព្ការងាររបេ់ដម្គឿងចម្ក និងការអនុវតរនីតិវធីិម្តួតពិ្និតយគុណ
ភាព្ ដ ីម្បធីានាាននូវគុណភាព្ែលិតែលផ លមានេថិរភាព្។ 

b. បដងកីតមា៉ៃ កយដីហា ដយងីនឹងោក់ដចញនូវយុទធនាការទីែារដ ីម្បបីដងកីតការយល់ ឹងអំពី្
មា៉ៃ កយដីហា Snack Dream ដៅកៃុងោជធានីភៃំដព្ញ តម្រយៈការបដងកីតខ្ៃឹម្សារផ ល
ទក់ទញដៅដលីបណារ ញេងាម្ និងការែសព្វែាយ។ 

c. បដងកីនការលក់ ម្ករម្ហ ុននឹងអនុវតរយុទធសាស្តេរលក់ម្បកបដោយម្បេិទធភាព្ ទងំតម្
ម្បព័្នធអនឡាញ និងតម្រយៈម្ គូផចកចាយ ដ ីម្បជំីរុញកំដណីនម្នការលក់ និងព្ម្ងីក
មូ្លោឋ នអតិថិជន។ 

d. ព្ម្ងីកបណារ ញផចកចាយ ដយងីនឹងខិ្តខំ្បដងកីតភាព្ជាម្ គូជាមួ្យហាងទំដនីបលបីៗ  
(Supermarkets) និងហាងកាដហវផ លមានមា៉ៃ កយដីហា ដ ីម្បោីក់លក់ែលិតែល
របេ់ដយងីឱយានទូលំទូោយ។ 

២. ដោលបំណងរយៈដព្លផវង (៣-៥ ឆ្ងៃ )ំ 

a. កាៃ យជាអៃក ឹកនាទីំែារ ម្ករម្ហ ុនមានដោលបំណងកាៃ យជាមា៉ៃ កយដីហាឈានមុ្ខ្ដគដៅ
កៃុងម្បដទេកម្ពុជាេម្មាប់ែលិតែលម្ោប់សាវ យចនទីម្ចៃម្បឌិ្ត ដោយទទួលានចំផណក
ទីែារ ៏េំខាន់ និងមានដករ រ ិ៍ដឈាម េះលបលីាញ។ 

b. ព្ម្ងីកទីែារ ដយងីនឹងដម្តៀម្ខ្ៃួនេម្មាប់ទីែារនាដំចញ ដោយដផ្ទរ តដលីការទទួលាន
វញិ្ញា បនបម្តអនររជាតិ ូចជា HACCP និង ISO 22000 ផ លនឹងដបីកែៃូវឱយដយងីនាដំចញ
ែលិតែលដៅកាន់ទីែារកៃុងតំបន់ និងអនររជាតិ។ 

c. បដងកីតែលិតែលថមី ម្ករម្ហ ុននឹងវនិិដយគដលីការម្សាវម្ជាវ និងអភិវឌ្ឍន៍ដ ីម្បបីដងកីតរេ
ជាតិថមីៗ ឬេូម្បផីតែលិតែលអាហារេម្ម្ន់ដែសងដទៀតផ លដធវីពី្កេិែលកៃុងម្េរក។ 

d. បដងកីតែលប៉ៃេះពាល់េងាម្ ដយងីដបរជាា បនរោមំ្ទកេិករផខ្មរតម្រយៈការទិញកេិែលកៃុង
តម្ម្ៃេម្រម្យ និងបដងកីតទំនាក់ទំនងរយៈដព្លផវង ដ ីម្បរីមួ្ចំផណក ល់ការអភិវឌ្ឍេហ
គម្ន៍កេិកម្ម និងដេ ឋកិចចជាតិ។ 
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បរញិ្ញា បម្ត ដេ ឋកិចចអភិរឌ្ឍន៍ 11 បដម្ងៀនដោយបណឌិ ត ៖ ម្ព្រំ ដទវ ី

ទសច្កតីសននិដ្ឋា ន 

ម្ករម្ហ ុន Snack Dream Co., Ltd. គឺជាម្ករម្ហ ុនកៃុងម្េរកផ លដបេកកម្មែលិតអាហារេម្ម្ន់
ម្បកបដោយគុណភាព្ខ្ពេ់ គឺម្ោប់សាវ យចនទីម្ចៃម្បឌិ្ត ផ លដម្បីម្ាេ់បដចចកវទិា “Ember-Roast™”  ៏
ពិ្ដេេ និងវតថុធាតុដ ីម្ ១០០% ពី្កេិករដៅ ដខ្តរកំព្ង់ចាម្។ ផែនការម្បតិបតរិការរបេ់ម្ករម្ហ ុនដផ្ទរ ត
ដលីេរង់ោរ GMP ដោយមានដម្គឿងចម្កេំខាន់ៗចំនួន ៩ មុ្ខ្េម្មាប់ ំដណីរការែលិត។ យុទធសាស្តេរទី
ែារកំណត់ទីែារដោលដៅចម្បងដៅដលីអៃកជំនាញដៅទីម្ករង និងម្គួសារេម័្យថមី ដហយីដម្បីម្ាេ់យុទធ
សាស្តេរ 4P តម្រយៈការោក់លក់តម្ដគហទំព័្រ snackdream.com.kh និងបណារ ញេងាម្ដែសងៗ។ 
ម្ករម្ហ ុនានព្ាករណ៍ថ្ន នឹងអាច ល់ចំណុចដេមីដ ីម្ (break-even point) កៃុងរយៈដព្ល ១២ ដៅ 
១៨ ផខ្ ំបូង ដហយីមានដោលដៅរយៈដព្លផវងកៃុងការកាៃ យជាអៃក ឹកនាទីំែារកៃុងម្េរក និងឈានដៅ
 ល់ការនាដំចញដៅកាន់ទីែារអនររជាតិ ដម្កាយពី្ទទួលានវញិ្ញា បនបម្ត HACCP និង ISO 22000។ 
ដលីេពី្ដនេះ ម្ករម្ហ ុនក៏ានដរៀបចំឯកសារចាាំច់េម្មាប់ចុេះបញ្ជ ីែលិតែលជាមួ្យសាថ ប័នរ ឋែងផ រ 
ដ ីម្បធីានានូវភាព្ម្េបចាប់ និងគុណភាព្។ 
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